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Le design d'information c'est
avant tout transmettre
linformation.
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Lanalogie de la musique : interpréter une information
pour lapprehension du plus grand nombre.

Linterpretation supprime toute barriere technique.

Information brute Interprétation de linformation Compréhension de linformation
rs: o J [
E: 5 )
o gt > o
Prérequis :
« Construire un langage » Detenir la capacite decrire - Etre sensibilisé a
norme / lire ce langage linterpretation
» Avoir une capacite de « Posseder des outils - Etre attiré par
traitement exhaustif dinterpretation linterpretation
« Garantir un potentiel d’ « Concevoir le gain percu
emergence
”\ AN
l'll datago' X | da:::,i,a lm§,“w“ l(lfl(lll(‘t)ph(:{ 2022 | 8



En design d'information,
Uinterpretation est souvent bipartite.

Deux mondes cohabitent : le journalisme et le graphisme

Information brute Interprétation de linformation Compréhension de linformation
rs: o d [
2 5 )
[ g > [

Xﬁ o A
Echanges normés
> @ ®

< »
¢ >

Réparti entre 2 intermédiaires

N
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Quelle difference entre le design de linformation et le
design d'information ?

#1 #2

Design de linformation Design d'information

Il -V

N\
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Quelle différence entre le design de linformation et le design d'information ?

Lun est descriptif alors que lautre est une discipline.

#1 #2

Design de linformation # Design d'information
Définitions :

* Analyse de lensemble des methodes de « Une construction graphique, ordonnee,
mise en forme de linformation, ou de logique et esthétique qui vise a informer.
lactualite, au sens large. , . ; : A

« Cest la conjugaison d'une caractéristique

esthetique et dune caractéristique
fonctionnelle.

”~\ A\
all datagora | -l S e\ 5000 | 11



Le design d'information vient rendre autoporteur un
document d'information brute.

IL le rend autonome dans sa comprehension

Information forte Information faible
= CEuvre de qualite et CEuvre graphique de
Ehichuliyloce fonctionnelle creation
Esthétique faible Document informatif Document inutile
brut
N
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Lidee est de creer un ensemble apprehendable en
agregeant des structures elementaires.

Quelques references theoriques

Psychologie de la forme

« On parle de Gestalt, pour mettre en forme et r "
donner une structure signifiante. % y P Y
» La compréhension dune méme representation | 4 q /
depend de son contexte. I -
’. v 4 7'
Holisme L J
090000
» Latendance dans la nature a constituer des 000600
ensembles qui sont superieurs a la somme de leurs 206400
parties R 2 X X 2
206600
000000

Bonus, un papier intéressant . m

N
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https://www.persee.fr/doc/colan_0336-1500_1997_num_112_1_2761

Il faut parvenir a un esthéetique fonctionnel qui s'appuie
sur une logique rigoureuse et contextuelle.

Le design d'information doit jouer sur le conditionnement du lecteur

bauhaus

N\
wll datagora | e s w2022 | 14



Analyse d'une
infographie

* Quelle compréehension
en avez-vous ?

 Quels sont les éléments
bloquants ?
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LA MAUVAISE SANTE DES EAUX FRANCAISES

5 Bon état chimique
RIVIERES

Bon état chimique

NAPPES

PRINCIPALES PRESSIONS SUR LES MASSES D’EAU

)
ﬁ Prélévement g Polluants é Dysfonctionnement
' industriels de l'assainissement

0%
\Y /4 Pollution d’origine Hydroélectricité
A Y4 agricole

Bon état écologique

ADOUR-GARONNE
91 %

50,8 %

72 %
1

32 %
32 %
30 %

® {
* SEINE-NORMANDIE

LOIRE-BRETAGNE
‘ — | 24 Y%
—— 24
64 %
} i ) .

RHONE-MEDITERRANEE (sans Corse)

48 %
; | '
>

ARTOIS-PICARDIE
0%

21 %
30 %

RHIN-MEUSE

Sources : Agences de I'eau sur leur bassin, données publiées en 2019.

mation ﬁ|\| S ‘‘‘‘‘ NATIONALE OF kW)
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https://twitter.com/reporterre/status/1500754214687055878?s=21
https://twitter.com/reporterre/status/1500754214687055878?s=21
https://twitter.com/reporterre/status/1500754214687055878?s=21

Analyse d'une
infographie

* Quelle compréehension
en avez-vous ?

 Quels sont les éléments
bloquants ?
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Bonne formulation du

LA MAUVAISE SANTE DES EAUX FRANGAISES

5 Bon état chimique
RIVIERES

titre mais mise en
J forme trop en retrait.

_Lo— Absence de label « légende »

Bon état chimique

NAPPES

PRINCIPALES PRESSIONS SUR LES MASSES D’EAU

L/
é Prélévement g Polluants é Dysfonctionnement
¢ industriels de I'assainissement

0%
\Y/ Pollution d’origine Hydroélectricité
WY  agricole

ADOUR-GARONNE
91 %

50,8 %

®
* SEINE-NORMANDIE

32 %
32 %
30 %

LOIRE-BRETAGNE
‘ — | 24 %
24 %
64 %
]

RHONE-MEDITERRANEE (sans Corse)

96 %
48 %
j 85 %
1
L 3

ARTOIS-PICARDIE
0%

21 %

RHIN-MEUSE

Sources : Agences de 'eau sur leur bassin, données publiées en 2019.

Bon état écologique
|' Mise en forme
trompeuse de la

| légende.

00 | Aucun rappel des
i !'. v | labels de legende.

Repor’rerre

le quotidien de I'écologie
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https://twitter.com/reporterre/status/1500754214687055878?s=21
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Analyse d'une
infographie
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Proportion du nombre d’hospitalisations
chez vaccinés et non-vaccinés

SCIENCES
AVENIR

——

8,2 fois plus de vaccinés
que de non vaccinés chez
les Francais de >20 ans
au 7/11

i

N

b

i

EA

&

,F

i

1,4 fois plus de vaccinés [
que de non vaccinés chez les ;
>20 ans hospitalisés dans la |
semaine du 7/11 |

I

Risque d’hospitalisation = !
6,1 fois plus élevé i

bz |

Source données : Drees chez les non-vaccinés |

— S —— ————————

~
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https://twitter.com/sciences_avenir/status/1463454879897247746?s=21
https://twitter.com/sciences_avenir/status/1463454879897247746?s=21
https://twitter.com/sciences_avenir/status/1463454879897247746?s=21

Lapproche graphique retenue par Datagora.

Le lecteur est guide dans sa comprehension par un recit structure

A

4
Le vaccin diminue fortement in dimi >n-vaccinés représentent o Et le vaccin diminue fortement

Répartition des personnes hosp|tal|sees acause du Covid P e Bl Répartition des personnes en soins critiques a cause du Cowd 56 /° Répartition des personnes décédé
selon leur statut vaccinal, en %, entre le 2 etle /2 \ selon leur statut vaccinal, en %, entre le 29/11/21 et le

.. D :
w lors qu'ils représentent
// o . : °
.‘ 8%
—— de la population.

selon leur statut vaccinal, en %, e

Non Non
Non -« D o e D

Vaccinés v Vaccinés Vaccinés

Un non-vacciné a 13 fois plus de risques
d'étre admis en soins critiques.

l
Source ource P = P Source A\
Drees rll| all datagora Drees all datagora

N\ A\
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https://www.instagram.com/p/CYmRWqcIC_Q/
https://www.instagram.com/p/CYmRWqcIC_Q/
https://www.instagram.com/p/CYmRWqcIC_Q/

Analyse d'une infographie

A 62 ans, seuls 5%
«— des plus riches sont

90 % décédés

A 62 ans, 75% des plus
X Lien pauvres sont encore

en vie, un quart d’entre
70 % eux est décédé

Part des
personnes

‘f)
L %
: £
2 _——

: %
2
=)
«® mortes

—

60 %

personnes

en vie

p
D
Part des L2
%
2
- %
(L]

>

Inegalites

A l'age

de la retraire,
257 des plus
pauvres sont
deja morts

Part des survivants par age
10% €T par niveau de vie

Source : Insee données 2018

40 %

30 %

62 ans
age légal de départ
a la retraite

20 %

IOans 10 Ians 20 Ians 30 Ians 40 Ians 50 Ians 60 Ian:s 70 Ians 80 Ians 20 Ians 100lans

ﬁ datagora o §
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https://twitter.com/libe/status/1466485161361559555?s=21
https://twitter.com/libe/status/1466485161361559555?s=21
https://twitter.com/libe/status/1466485161361559555?s=21
https://twitter.com/libe/status/1466485161361559555?s=21
https://twitter.com/libe/status/1466485161361559555?s=21

Analyse d'une infographie
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(Anthropogenic Mass | EE

In 2020, the amount of anthropogenic mass
exc wei] f al ivi i

Anthropogenic Mass

Bricks

Metals

236t

Other

a

Sigi dinformation

(Anthropogenic Mass |

In 2020, the amount of anthropogenic mass
exceeded the weight of all global living biomass.

As humans continue to dominate Earth, questions surrounding our material
output are increasing. We break down the composition of all human-made
materials and the rate of their production.

1120 Gt

Global Biomass

| iry we t of all )

arth is comprised of plants
inimal pbacteria, 1 qtl, | tists
aea VIFLSE 10

All humans make up | %
of global living biomass.

P
ull

ORGANISATION
INTERNATIONALE OE
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Anthropogenic mass,
human-made m
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https://twitter.com/reveilecolo/status/1490608838768312324?s=21
https://twitter.com/reveilecolo/status/1490608838768312324?s=21
https://twitter.com/reveilecolo/status/1490608838768312324?s=21

Lanimation permet de creer des clefs de lecture évidentes

Production d’électricité en Allemagne (2005)
S : UBA, 2021

441 55 ["o
833 4 65
En gC0O2eq/kWh

1\

" EXPLICATION :
L'éechec
allemand

% Lien

Production d’électricité en Allemagne

\ A ,
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https://www.youtube.com/watch?v=YQACUT9x9Zk&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?v=YQACUT9x9Zk&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?v=YQACUT9x9Zk&feature=emb_logo

Lesthétique facilite la compréehension en mobilisant la logique du lecteur

" TENSION
A | HOME

N - ,
ull datagora | e S wiszmd o022 | 22


https://www.youtube.com/watch?v=62tIvfP9A2w
https://www.youtube.com/watch?v=62tIvfP9A2w
https://www.youtube.com/watch?v=62tIvfP9A2w

Analyse d'une video

Le design d'information passe aussi par l'analogie

o T e e e

Pont Neuf ~ Chtelet
Cité
At Mari
St-Michel
__ Notre-Dame

Sully

Faidherbe

Y ey Morland Chaligny 6 Vineegnes
s SR Maubert

”~\ A\
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https://www.youtube.com/watch?v=lms2jQeHnVs
https://www.youtube.com/watch?v=lms2jQeHnVs
https://www.youtube.com/watch?v=lms2jQeHnVs

Rendre explicite limplicite avec le design d'information

Socrates =

¥
NTRENGTH OVER PASKION

UNDERSTANDING ART

N ~
sl datagora | . R


https://www.youtube.com/watch?v=rKhfFBbVtFg&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?v=rKhfFBbVtFg&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?v=rKhfFBbVtFg&feature=emb_logo
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Chaque facette du design d'information a des objectifs
precis.

Cest le respect conjoint de ces exigences qui garantit la comprehension.

Le fond | Linformation La forme | Lesthétique
» Recueillir une information fiable * |dentifier les briques elementaires
» Analyser, trier et hierarchiser linformation * Formater les informations retenues
» Extraire les elements de comprehension » Assurer la hierarchie de linformation
» Agreger les notions complementaires » Garantir lidentite du format
« Eliminer les barriéres a lentrée » Dresser un chemin de lecture explicite
« Harmoniser le ton et créer un recit » Créer une esthetique innovante
N A
wll datagora | e S wizENd 2022 | 26



Toujours contextualiser et nuancer une information

Une réduction drastique des dépenses publiques E
Dépenses publiques de la France rapportées au PIB, en % i
Source : Programme de stabilite i
64 ;

|

62 ;

i

60 |
i

58 I

i

l

56 |

:

54 i
52 :

|

50 i
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 E

|
|
mwﬁ T T YT I T T e TR T T T e —
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https://twitter.com/paldama/status/1440958699363778565?s=21
https://twitter.com/paldama/status/1440958699363778565?s=21
https://twitter.com/paldama/status/1440958699363778565?s=21

Toujours contextualiser et nuancer une information

Une réduction drastique des dépenses publiques
Dépenses publiques de la France rapportées au PIB, en %

Source : Programme de stabilite

64

62

60

58

56

54

52

2020 2021

2022

2023

2024

2025

2026

2027

mvwmw I T YT O T Y R oL e . T

T T Y T W T T N N Y T T T O T N Y T R TR e N Y T e

63.0

61.0

59.0

57.0
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49.0

Dépenses publique (% du PIB)

PSTAB 2021-2027
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https://twitter.com/paldama/status/1440958699363778565?s=21
https://twitter.com/paldama/status/1440958699363778565?s=21
https://twitter.com/paldama/status/1440958699363778565?s=21
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https://twitter.com/alphoenix/status/1470324268445859845/photo/1
https://twitter.com/alphoenix/status/1470324268445859845/photo/1
https://twitter.com/alphoenix/status/1470324268445859845/photo/1

Si linformation est vraie, l'esthétique peut en fausser sa perception

;
f Evolution des effectifs de magistrats entre 2007 et 2021.

i

i

:

|

i 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

-\ A~
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https://twitter.com/alphoenix/status/1470324268445859845/photo/1
https://twitter.com/alphoenix/status/1470324268445859845/photo/1
https://twitter.com/alphoenix/status/1470324268445859845/photo/1

Les piéges a E o i e B

eviter | CO2e émis par un vehicule particulier 5
| 350 :
é
300 :
X Lien
% Lien | E e
&
w 200

o

=
E :
Y 50 :
0 E
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100110120130 }
vitesse moyenne en km/h :
;
1
i
et 2020 — 2030 — 2040 e 2050 !
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https://www.cerema.fr/fr/actualites/emissions-routieres-polluants-atmospheriques-courbes
https://www.cerema.fr/fr/actualites/emissions-routieres-polluants-atmospheriques-courbes
https://www.cerema.fr/fr/actualites/emissions-routieres-polluants-atmospheriques-courbes

La solution : rendre
linformation LES CHIFFRES DU DEBAT

autonome , .
Mais ces mesures” n'ont pas eu

le méme impact sur tous les individus

Impact des mesures socio-fiscales du quinquennat sur le niveau de vie
selon le revenu des individus

*mesures socio-fiscales votées au cours du quinquennat

X Lien +€ Impact sur
le niveau de vie

€€€

@ f <« Les plus modestes Ménages Les plus riches p> ;

-€

L Focus

car on y trouve beaucoup d'individus en situation
"transitoire" (ex : un indépendant avec un faible revenu sur une année)

TF1INFO T datagora

\
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https://www.instagram.com/p/Cb-XJMEI1Tp/
https://www.instagram.com/p/Cb-XJMEI1Tp/
https://www.instagram.com/p/Cb-XJMEI1Tp/

Léditorial et la production doivent communiquer dans
le méme langage et partager la meme methode.

La creation de ressources internes est souvent primordiale

Travail éditorial

L
Travail graphique
([
Py 4 Messages clefs > Esthétique puissante
S e >
¢ a=» o o 0 Elémentssecondaires > Esthétique legére
Lecture du rapport Seélection des Segmentation des Mise en forme
passages pertinents informations cohérente
”\ AN
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Quelle méthode pour atteindre la confiance de ses
internautes ?

Lexemple de Kurzgesagt est particulierement eclairant

TRUST KURZGESAGT?

\ A ‘
ol I | d ata g O ra | dﬁa us;§mm laf mn(()pln?ﬁ{ 2022 | 34


https://www.youtube.com/watch?time_continue=81&v=JtUAAXe_0VI&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=81&v=JtUAAXe_0VI&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=81&v=JtUAAXe_0VI&feature=emb_logo
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Les formats produits doivent etre penseés pour leur
support de diffusion et leur audience.

Une réflexion preliminaire permet de degager des arbitrages éditoriaux

Réflexions stratégiques Editorial

Qui ? e ou? > ik Quoi ? e Comment?

2)

datagora | 9
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Laudience est la pierre angulaire des choix graphiques
et éditoriaux d'un format.

Le design d'information n'est pas universel

Qui ?

Problématiques Parameétres clefs

Quelle est laudience historique ?

Niveau dengagement, taille de laudience
Preférences éditoriales

Habitude de consommation de linformation

Quelle est laudience cible ? Taille et dispersion de laudience
Niveau de sensibilisation / formation aux sujets traites
Différences sociologiques avec laudience historique
Analyse de la concurrence et acteurs de reférence

-\
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La performance d'un format depend de son integration
et de U'habilite d'une audience a s'en saisir.

Ces contraintes techniques donnent une prime a la creativite.

Qui ? = Oou?
Problématiques Parameétres clefs
Sur quels réseaux la population cible «  Dynamiques d'adhésion
consomme ce type de contenu ? * Analyse de la concurrence
Quelles sont les contraintes et les coutumes . Dimensions des posts et contraintes temporelles
sSur ce réseau ? « Type de format majoritaire et type de realisation

Frequence de publication
Preférences de lalgorithme, voies de croissance organique

w2022 | 38
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Bien produire, c'est bien se connaitre.

Qui ? = 5 ou? e Quoi ?
Problématiques Parameétres clefs
Quelles sont les barriéres a l'entrée pour - Notions techniques régulierement abordées
comprendre les sujets traités ? «  Notions mal comprises dans le debat public

» Population formeée a ces sujets

Quelles sont les capacités de production ? «  Nombre de personnes dans léquipe
« Niveau de formation sur la partie editoriale et/ou graphique
+ Charge de travail usuelle

N\ A\
all datagora | s wiczmsd 2022 | 39



On peut ensuite proceder a des choix editoriaux et
arbitrer entre plusieurs solutions.

Le cahier des charges de la police principale des formats de Datagora

/> €3
S @ v

Compatibilité Intégration Changement

abcdefghijklmno
abcdefghijklmno

abcdefghijklmno

AAAAAA

Classification Diversité

2)
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On peut ensuite proceder a des choix editoriaux et
arbitrer entre plusieurs solutions.

Exemples de tests de realisation pour nourrir le choix

Raleway Lato Roboto

La complexité

La complexité

des thwes NN des dew_frahves \
en elles-mémes SN en elles-mémes N

\\
A\
\

N\ P
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univers visuel

vert

#58ec94

blanc

#eSe5e5

jaune

#d0fe33

Rational, Semi Bold

texte courant, titre ou paragraphe

Rational, Semi Bold Italic

sous-titre

Rational, Ex

nom, citation, texte libre

Rational, Ex:

italique dans une citation

Généra 0y0, porte-parcle
duz

ACCUEL  APROPOS  PHOTOS

coup d Etat Miitaire’

deFarmée

VIDEOS

T T T Yy o W T R T T T T R O S P T R TR Y G W Ty

J'écris de

chez les moches,
pour les moches,
les vieilles

& privilégier : une exergue sur une ligne

J'écrinde
chezle. 7 ches,
pour les . ~ches,
les vic .es

J'écris de
chez les moches,
pour les moches,
les vieilles

a privilégier

ur

10 €Xergue Bur un o

J'écrisle
chezles. ¢ aes,
pour lesr . ~hes,
les vie? zs

1 plusie

ure m

ots

#tf660f & bannir : une exergue sur deux lignes a bannir : une exergue qui englobe plus de 40% du texte
T
this!
[£][v][a] . :
() S— @ —
'ai commencé a lire B & #® 0 = e s o Toonm
a Fable du Monde, e < loopskier
race a un article paru — " | © roopsicer
T T N R T R T T R T T P O T T Y AT T O, T T T Y T T R R T S P T T, T N Y TN T AW R TR TR ST
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Un petit apercu de la charte graphique des Surligneurs.

Quelles sont vos attentes et vos ambitions en termes de production ?

LES SURLIGNEURS

Analyse de la charte graphique

Texte Highlights

OSWALD BOLD

Aa Bb Cc Dd Ee Ff GG Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789!?,

Memphis LT Std Medium

Aa Bb Cc Dd Ee Ff GG Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
012345678917,

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed non risus.

N\
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Qu'est-ce qu'une charte graphique au sens de Datagora
?

La charte repose sur deux piliers fondamentaux

Charte graphique
l @
Lidentité La clarte

» Creéer un style propre a Datagora et » Garantir la lisibilité d'informations

attrayant compliquées et denses
» Faire que chaque visuel soit identifiable » Integrer une large gamme doutils
- Etre flexible et garantir lhomogénéité de « Etre capable d'apporter de la nuance

ses productions actuelles, ainsi que des visuelle

formats futurs

-\
|I||

1 francophonie
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Campagne « Future of work >, 2020

Couleurs

Polices

Neutre :
Aa Bc Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Aa Bc Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Stylisee :
AA B CC Db EE FF 66 HH It TT K LI MM NN 006 PP A& RR 55 TT W W Ww Xx Yy 22

(HE SITVAL

The COVID-1g9 crisis has undone o

the gaps between countries

OECD unemployment rate for 15-24 years old
from January 2008 to November 2020

B 19%

Due to the COVID-19 crisis,

are now unemployed

Such high rates have

the 2008-10 subprime

Iﬁ TODAY:

3 o, o, o, o,

The pandemic has widened

Among OECD countries. on average.
the unemployment rate 15-24 years old unemployment rate in OECD
for young people was about countries in dec. 2020 vs dec 2019

COVID-19
PRrbery countries have been ~
affected differently Spain ©

* basedon:

France () ™ L\ 2% According to you,
implemented

to help young people
in this crisis ?

The policies they - :
oEcD @) M~ +3% what is the best polic

The structure of
their economies

10% 20% 30%
Today X datagor

7 datagora
- W ) OECD

"Wt 3y OECD " wm. &) OECD

-\
ll"
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g e, 2002 | 46
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Campagne récurrente, 2021

Couleurs Polices

p— Neutre
. . Aa Bc Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Aa Bc Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Stylisee :
Aa Bc Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

?®

’a

L’'impact de la pandemie La question

P
il datagora avec

pour faire avancer les politiques
publiques afin d’'améliorer la vie des
gens.

varie fortement selon les pays la reprise sera graduelle

Comparaison des crofssances réelles du PIB par pays Projections actuelles surle PIB mondial comparées & . P .

%,en gissement annuel o A celles de novembre 2019 (indice base 100 nov. 2019) Point méthode : »

ais, globalement, Unindi
2020 2021 2022 . n indice base 100 permet de x
- le PIB mondial comparer lévolution de Pensez-vous que .
Memagne - FEEN Wz W3 devrait retrouver plusieurs indicateurs & partir les mesures de soutien Organisation de Coopération et de
& casuis  EH e s son niveau d'avant-crise UIIOGLCTOCER économique Développement Economiques
() France ra— s en septembre 2021 ovang ::;';g';:i‘;;j;ﬁgﬂc':‘;asﬂ;‘:‘: o ont été suffisantes ? L'OCDE est une organisation
Oy o S - cuilaaugments de 10% ar internationale quiravaille avec lo=
@ Monde = 7 \ rapporta savaleurinitiale partenaires dans plus de 100 pays,
[

€ zoneeuo EZEEN

Y datagora avec (@) OCDE W@ datagora avec @) OCDE A datagora avec @) OCDE I datagora avec @) OCDE I datagora avec @) OCDE D datagora avec @) OCDE

~
0 datagora
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Proposition de format, 2021

Couleurs Police

003768 1661A5 469ED6 Neuue :
Aa Bc Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
. . Aa Bc Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Apercu

45 Ainsi, les energies pilotables 9 EnFrance, ;- 4 s
La production d'électricité Orla France et ses voisins diminuent ne suffiront plus pour répondre aux \ notreproctition do solak Sl La question
la production des énergies pilotables

: 2 5% LR A GRS

Selon vous,

app g
de l'énergie consommée + # Sortie ducharbon . o

est de l'électricite Selon France Stratégie : la France doit-elle
enFrance Soul J

W Sortie dunucléaire - 52 o ’
rces. Sources e S les sources d'énergie non-pilotables -
pilotables non-pilotables " rront supporter les sortn: tc.)talement du
do= nucléaire ?

Etelle rep! raplus
la moitié de I'énergie consommée| 100 ... acondition qu'ily ait une B
dazose » oinatoneupsens

T e R =& a production des énergi
se passer du nucléaire ? e ronca e AN on-pliotables dépond du slimat.

= =
= o . . con® com®
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.. ... Sciences Po

Laconfiance
S nos institutions:

il datagora _

e
ﬁ datagora

——— e ———————

Sciences Po

En février 2019

64%

des Francais pensent que

LA DEMOCRATIE

ne fonctionne pas bien

C'est 6 points de moins vs dec. 2018

Campagne « Barometre CEVIPOF >, 2020

Sciences Po Sciences Po
Part des personnes qui pensent que dans leur pays

la démocratie ne fonctionne pas bien Comment expliquer

que cette part

1%)14si élevée en France ?

2" 0%

) 5
® Martial FOUCAULT  \
%? f l l l l l FRA ALL Directeur du CEVIPOF
SR T datagors

A\
.l datagora

T —— T ERS TR T TN MR T WO T —— - e ———————— e T— ———

TR T T

e — T
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Lensemble des formats doivent partager les méemes
fondamentaux graphiques.

Comment se structure une charte graphique ?

Charte graphique
Grands °
principes
: S_péciﬁtés Production Marque
opérationnelles
Spécificités . . .
techniques ‘ Videos Infographies BD Livrables

N
all datagora | e S vzt 2022 | O



Mais chaque format possede ses specificites
techniques qui sont deéfinis par cette charte.

Comment se structure une charte graphique ?

* Logos
Grands - Slogan

principes - Polices
- Régles de design d'information, régle des trois « 1 »

Spécifites - Palettes et couleurs
opérationnelles | ° Tondecriture

Spécificités - Templates - Styles léger et impactant
techniques - Régles d'utilisation de la couleur - Régles d'utilisation des pictos
A\ ~
il datagora | 2 s vz 2022 | B



Les regles d'utilisation de la couleur sont primordiales
et assurent une cohérence.

La charte graphique decrit precisement leur utilisation

Magenta Utilite Arriereplan  Premier plan 2l

d'utilisation
Teinte Nuit - C X N@® Oui Non %)
Teinte Sombre - 00 Oui Non %
Teinte Contrastante 1 - 00 Opacité réduite Oui @
Teinte Contrastante 2 - 000 Opacité réduite Oui
Teinte Annexe 1 N @ Non Oui
Teinte Annexe 2 - ® OO Non Oui \/

A\ g
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Les regles d'utilisation de la couleur sont primordiales et assurent une cohérence.

La charte graphique décrit précisément leur utilisation

Magenta Graphique Schéma Picto Texte
Teinte Nuit Derriére le titre Derriére le titre Arriére-plan du picto %
Teinte Sombre %) %) %) %)
Teinte Contrastante 1 Elément #1 Info principale Couleur du picto Mots-clefs
Teinte Contrastante 2 Elément #2 Info secondaire Couleur du picto Mots-clefs
Teinte Annexe 1 Elément #3 Notions annexes %) %
Teinte Annexe 2 Elément #4 Notions annexes %) %)
ﬁ datagora | ﬁ S it 2022 | B3



Les choix sont faits sur des arbitrages précis en
favorisant l'esthétique et le fonctionnel.

Lensemble des cas de figure d'utilisation doit étre anticipée

Roue chromatique  Extraire le théme  Extraire le dégradé  Outils daccessibilité

Appliquer la régle
d'harmonie
chromatique

(o]

Semblable

Monochrome

Triade

Complémentaire

Complémentaires partagées
Complémentaires partagées - Double
Carré

Composite

Nuances A B

OO0 O0OO0O®©eO0OOoOOo0Oo

Personnalisé

#24F031 #5F30F0

————— T

#9DF018

#F0005C #FODBOC

T T ———

e ——

-

e

Ty

—————— T T

Couleur du texte

#FFFFFF - ‘ #0Bs2A [l

Apercu

Texte standard

Plus le contraste de
couleur est élevé, plus la

lecture est facilitée

O Echec pour 17 pt et moins

e

Rapport de contraste @

384 /1¢

Couleur d'arriére-plan

Texte grande taille Composants graphiques

Plus le contraste de

HO A

couleur est élevé, plus

la lecture est facilitée

@ Réussite pourts ptet plus / gras 14 pt et plus

actionnahles

——

@ Réussite Poures cones et gaphismes

., e e T T

2§ 0O

Amio
INTERNATIONALE 0
datagora  ussRuoves  LQ1 francop
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https://color.adobe.com/
https://color.adobe.com/
https://color.adobe.com/

Chaque objet est pense pour etre coherent avec le
format et pour etre le plus compréehensible possible.

Luniformité et la constance favorisent la compréhension

Objets Traits Epaisseur Opacite
(1) B 100 %
o 9 5 px 20 %
o
e 9 1px 50 %
— e
3. Portrait / Logo (4] 1 px 30%
\ 4. Petit drapeau 0 3 px 100 %
r o @
1. Donuts 2.Barchart 5.Grand drapeau
N\ A\
ull datagora | = S vzt 2022 | BB



En lien avec les besoins editoriaux les structures ont
parametres pour une performance optimale.

Léditorial doit integrer les contraintes des supports de diffusion

880 px

—— Définition

XXX + Disposition

La taille du paragraphe de la définition ne doit pas excéder la taille de
XXX limage.
Limage peut étre la méme que celle en couverture.

910 px e POlice
Mot défini : Zenon Black Italic, entre 65 et 95 px
Définition : Raleway extrabold, 40 px, (ap -30)

Couleur : Blanche

+ Mise en valeur

Changement de couleur du texte voire aplat de couleur
Couleur:Ca

N\ A\
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Quest-ce que le design dinformation ?

La relation entre le fond et la forme

Les questions a se poser avant de commencer a produire de linformation

Utilite et structure d'une charte graphique

Construire et structurer des formats

« Laregle destrois « 1 »
« Structurer pour former son audience
« Labéliser et avoir trame editoriale claire

85 ‘ Petite mise en application
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Chez Datagora nous essayons de respecter 3 regles
geénerales pour la conception de chaque visuel.

Ces principes permettent de guider linnovation de nouveaux formats

1 1 1

Information Couleur Structure

2)
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1 information : chaque visuel se concentre autour d'un
seul message clef.

Cest un principe central qui doit etre anticipe des la partie editoriale

* Quiil s'agisse d'un plan vidéo ou d'une infographie la
regle est la méme : il vaut mieux faire 2 plans/

1. Une information ou une idée par visuel / plan. visuels pour deux informations que de tout
condenser en un seul.

Régles de priorité de Linformation

2. Ce quiest plus important est plus gros et plus gras. 420 - ) % .
 Ce principe nécessite de hiérarchiser

3. Les highlights ne sont utilisés que pour le message Uinformation et le contenu présent sur chaque plan.

clef.
* Chaque plan n'intégre qu'une information nécessaire

et explicite.

* Cela nécessite de dégrossir et décomposer les
messages complexes en plusieurs parties.

-\
ll"

rancophonie
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1 couleur : chaque production respecte une couleur

dominante.

Cest la cohérence de la forme pour appuyer la comprehension du fond

Régles de cohérence visuelle

1. Lesregles dutilisation de la couleur doivent-étre
respectées.

2. Lesvideos et les photos choisies déeterminent la
palette utilisee.

3. Les choix graphiques doivent toujours respecter la
charte (style des pictos, fioritures graphiques, etc).

Les régles de cohérence visuelle ont un double réle:
assurerla bonne compréhension et diffuser
lidentité du media.

Limage est un relai puissant dattractivité. Cest
pourquoi les formats et leurs couleurs doivent étre en
symbiose avec les supports médias choisis.

L ensemble des éléments présent sur les
productions sont définis par la charte : de la police
aux pictos en passant par les éléments graphiques
statistiques.

A\
il datagora |

o § 9
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1 structure : la charte s'applique dans le respect stricte
des templates.

Un méme type d'info est toujours traitee de la méme maniere

Régles d'application des templates

Afin de faciliter la compréhension, tous les plans et
infographies  doivent rigoureusement suivre
une structure spécifiquement pensée pour

former

1. Anticiper et bien respecter la structure des templates 1 A ;
dés la conception éditoriale. linformation mise en avant.
2. Conserver les paramétres fournis par les templates Cette structure segmente linformation en plusieurs
3. Reprendre au maximum des compositions déja Cette structure assure aussi une cohérence entre les
réalisées. Dans le cadre d'une nouvelle composition, difféerents formats afin dhabituer et
sinspirer au maximum de ce qui a déja été fait, linternaute a la lecture des formats.
Elle permet d'ancrer lidentité dans les réalisations.
-\ AN
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Chaque création respecte la dualite d'un message

percutant, dans un format leger.

Un message impactant

Tout le travail éditorial est de dégrossir
une information tres riche et complexe
en des messages simples, courts et
percutants.

Les productions isolent les messages
clefs et garantissent leur
compréhension au plus grand nombre,
grace a une identité puissante,
dynamique et imposante.

Un format léger

Mais le format se doit d'étre le garant
d'une information fiable qui sait
restituer la rigueur de ses sources et la
nuances de messages clefs.

Ainsi lidentité doit aussi étre légére pour
garantir la lisibilité des visuels, car les
informations sont nombreuses,
complexes et nécessitent d'étre
démarquées du message clef.

-\
ll||

datagora |

rancophonie

/'R s vzt 2022 | 62



En amont, la partie éditoriale retraite linformation et la

segmente en deux selon cette dualite.

Cest la garantie que les scripts seront alignes avec les templates

Eléments de
narration

Contenus
graphiques

1. Style impactant

La narration principale de chaque
composition. Le message clef que l'on doit
retenir.

ILest en langage plus courant, facilement apprehendable
mais moins precis.

2. Style leger

La notion clef d'un graphique, le chiffre
important du message, un terme scientifique
récurrent que lon définit dans le format.

Ces élements sont courts (parfois juste un mot). Seuls un ou
deux elements sont mis en avant : ce sont les elements qui
illustrent le mieux la narration. Ex : une donnée dune annee.

Les nuances, le contexte, les acronymes et
autres précisions du message clef.

Ils naident pas a la compréhension mais consolident le
langage courant du message avec un ton plus rigoureux.

Les titres des graphiques, les unités, les
légendes, les footnotes, et autres éléments
de rigueur.

Lensemble des elements du contenu qui ne sont pas mis en
avant doivent étre restitues dans une forme plus legére. Ils
doivent se détacher du message clef.
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Il faut identifier et reformuler le message clef, tout en

conservant les elements de rigueur.

Ce message guide la comprehension et isole les elements principaux

dans les secteurs public
et privé confondus : en 2019, ils sont pres
de 2,8 millions d'étudiants en France, soit
+1,6 % par rapport a 2018. Leur nombre
a augmenté de 11,5% depuis 2014 et de
21,3 % sur les dix derniéres années (+16,4 %
dans le public et +43,9% dans le privé).

(+0,2% en 2019,
+4,7% depuis 2014 et +11,7 % en dix ans),

(-1,4% en 2019 et -6,1 % depuis 2014).
Depuis 2009, la baisse est de 7,9 %. Avec
une moyenne de 11 530 € pour I'ensemble
du supérieur en 2019, le colt d'un étudiant
est maintenant en-dega de son niveau de
2007. A cette époque, le nombre d'étudiants

1. Style impactant

Narration : Méme si la dépense augmente, la
dépense par étudiant a baissé depuis 2010
car les effectifs augmentent plus vite que le
budget.
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Il faut identifier et reformuler le message clef, tout en
conservant les elements de rigueur.

Ce message guide la comprehension et isole les elements principaux

1. Style impactant

dans les secteurs public < Narration : Méme si la dépense augmente, la
et privé confondus : en 2019, ils sont prés dépense par étudiant a baissé deUiS 2010

de 2,8 millions d'étudiants en France, soit - ;
+1,6% parrapportd D018, Leurriombee car les effectifs augmentent plus vite que le

a augmenté de 11,5% depuis 2014 et de budget
21,3 % sur les dix derniéres années (+16,4 %
dans le public et +43,9% dans le privé). :

Contenu : Evolution du budget total et de la
(+0,2% en 2019,

+4,7% depuis 2014 et +11,7 % en dix ans), dépense par étudiant

(-1,4% en 2019 et -6,1% depuis 2014). /—/
Depuis 2009, la baisse est de 7,9%. Avec

une moyenne de 11 530 € pour I'ensemble
du supérieur en 2019, le codt d'un étudiant
est maintenant en-dega de son niveau de
2007. A cette épogue, le nombre d'étudiants
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Il faut identifier et reformuler le message clef, tout en

conservant les elements de rigueur.

Ce message guide la comprehension et isole les elements principaux

dans les secteurs public
et privé confondus : en 2019, ils sont pres
de 2,8 millions d'étudiants en France, soit
+1,6 % par rapport a 2018. Leur nombre
a augmenté de 11,5% depuis 2014 et de
21,3 % sur les dix derniéres années (+16,4 %
dans le public et +43,9% dans le privé).

(+0,2% en 2019,
+4,7% depuis 2014 et +11,7 % en dix ans),

(-1,4% en 2019 et -6,1 % depuis 2014).
Depuis 2009, la baisse est de 7,9 %. Avec
une moyenne de 11 530 € pour I'ensemble
du supérieur en 2019, le colt d'un étudiant
est maintenant en-dega de son niveau de
2007. A cette époque, le nombre d'étudiants

FIGURE 1 - Evolution de la DIE, de la dépense moyenne et des effectifs(*) de I'enseignement supérieur
(indice base 100 en 1980, prix 2019)

1. Style impactant

Base 100 en 1980
280

260

240

220

200

180

160

140

120

0 fe e
1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2019p

=== D|E de |'enseignement supérieur

Effectifs de I'enseignement supérieur
Dépense moyenne par étudiant

Narration : Méme si la dépense augmente, la
dépense par étudiant a baissé depuis 2010
car les effectifs augmentent plus vite que le
budget.

Contenu : Evolution du budget total et de la

dépense par étudiant.
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Il faut identifier et reformuler le message clef, tout en
conservant les elements de rigueur.

Ce message guide la comprehension et isole les elements principaux

dans les secteurs public
et privé confondus : en 2019, ils sont pres
de 2,8 millions d'étudiants en France, soit
+1,6 % par rapport a 2018. Leur nombre
a augmenté de 11,5% depuis 2014 et de
21,3 % sur les dix derniéres années (+16,4 %
dans le public et +43,9% dans le privé).

(+0,2% en 2019,
+4,7% depuis 2014 et +11,7 % en dix ans),

(-1,4% en 2019 et -6,1 % depuis 2014).
Depuis 2009, la baisse est de 7,9 %. Avec
une moyenne de 11 530 € pour I'ensemble
du supérieur en 2019, le colt d'un étudiant
est maintenant en-dega de son niveau de
2007. A cette époque, le nombre d'étudiants

FIGURE 1 - Evolution de la DIE, de la dépense moyenne et des effectifs(*) de I'enseignement supérieur
(indice base 100 en 1980, prix 2019)

1. Style impactant
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=== D|E de |'enseignement supérieur
Effectifs de I'enseignement supérieur
Dépense moyenne par étudiant

2000
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2015
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2019p

« Narration : Méme si la dépense augmente, la
dépense par étudiant a baissé depuis 2010
car les effectifs augmentent plus vite que le
budget.

. Contenu : Evolution du budget total et de la

dépense par étudiant.
2. Style leger

- Contenu : titre du graphique (reformulé),
évolution des effectifs, lecture de lindice et
legende compléte.
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La production doit garder cette dualite et utiliser
de maniere cohérente les ressources de la charte.

IL convient d'utiliser tous les outils graphiques pour demarquer le message

Outils

Disposition

1. Style impactant
30% de la composition

Taille

Premier plan

2. Style leger
70% de la composition

Gras

Grosse

Arriére-plan, parfois premier-plan

Polices

Epais

Petite

Couleur

Raleway extrabold, Zenon black italic

Fin

Opacite

Oui

Raleway extrabold, Raleway regular

Ombre portée

Pleine

Non

Si oui, forte

Pleine ou atténuée

Si oui, moyenne ou faible
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Les informations segmentées sont mis en forme dans
les styles correspondant avec les outils de la charte.

Tout cecli en gardant en tete la regle des « trois "1" »

1. Style impactant Outils 3
. “ : ; Le budget total augmente moins vite °
* Narration: Méme sila depense augmente, la - Raleway extrabold que les effectifs
dépense par étudiant a baissé depuis 2010 + Taille > 50px
car les effectifs augmentent plus vite que le + Highlight couleur
budget.
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Les informations segmentées sont mis en forme dans
les styles correspondant avec les outils de la charte.

Tout cecli en gardant en tete la regle des « trois "1" »

1. Style impactant

Outils

- Narration: Méme si la dépense augmente, la
dépense par étudiant a baissé depuis 2010
car les effectifs augmentent plus vite que le
budget.

« Contenu : Evolution du budget total et de la
dépense par étudiant.

>

- Raleway extrabold
« Zenon black italic
- Highlight couleur
- Traits gros et gras

3
Le budget total augmente moins vite °

que les effectifs

La dépense par étudiant
a baissé depuis 2010.

P
il datagora
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Les informations segmentées sont mis en forme dans
les styles correspondant avec les outils de la charte.

Tout cecli en gardant en tete la regle des « trois "1" »

1. Style impactant Outils 3
_ : T Le budget total augmente moins vite °
* Narration: Méme sila depense augmente, la que les effectifs

dépense par étudiant a baissé depuis 2010

car les effectifs augmentent plus vite que le e e T

budget.

« Contenu : Evolution du budget total et de la
dépense par étudiant.

2. Style leger

+ Contenu : titre du graphique (reformulé), * Raleway extrabold o 2o
évolution des effectifs, structure graph et * Raleway regular T ey 08
+ Taille <40 px _ a baissé depis 2010.

légende compleéte. T e ¥
+ Traits fins / pointillés - 7l datagora

- Faible opacité
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Tous les visuels possedent une structure fixe qui
aide linternaute dans sa lecture.

Lidée est de former le lecteur a la compréhension de ces informations

880 px

190px La croissance est trés faible
depuis une dizaine d'années

Evolution du taux de croissance du PIB
europeen (UE27) entre 2 t 201

OUIrCe D
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Chaque poste possede un fil narratif qui guide le
lecteur et lul introduit les points saillants du sujet.

Cest la porte d'entree du lecteur sur chaque visuel

880 px

Zone de titre

- Clest le coeur du visuel : 2 lignes réesument dans un langage
accessible lidée a retenir du visuel.

- En pratique, la seule lecture de ces titres suffit a retenir tous les
messages clefs. Le reste des visuels ne sert qua illustrer ces
propos.

+ Cestitres guident linternaute dans le format et font ainsi Lle liant
entre chaque visuel.

« Ainsi,ilssontnaturellementmisenformedansle styleimpactant.

=)
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Une fois que lecteur a lu le titre, il peut aller plus loin
en parcourant le contenu detaillé en-dessous.

Le sous-titre precise la comprehension et emmene lecteur vers les details

880 px

—— Zone de sous-titre

- [, S e et o oo e

- Si le titre du visuel est en laguage accessible, le sous-titre
restitue linformation dans ses termes les plus précis. Il précise
la compréhension avec tous les éléments de rigueur de
linformation.

+ Ces informations ne sont pas utiles a la compréhension dans
un premier temps mais assure que le visuel ne porte aucune
imprécision.

+ Pour ces raisons, il est en mis en forme dans le style léger.
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Le lecteur arrive ainsi au contenu en ayant deja compris
le visuel : il sait comment lire l'information

IL peut ainsi enrichir sa comprehension avec des informations annexes

l

—— Zone contenu

+ Le contenu est la partie technique du visuel. Elle vient préciser

le message clef en usant du savoir-faire graphique de datagora
pour restituer la finesse de l'information.

« Le contenudoitsituerdans objet technique (graphique, schéma,

carte, données) le message principal tout en apportant des
éléments de compréhension annexes.

 Ainsi, la manifestation du message clef doit y étre en style

impactant alors que les éléments annexes y sont en style léger.
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Peu importe ou sont diffusés les formats et par qui, il
est toujours possible d’'avoir la source.

Le pied de page permet de remonter a la source et a Datagora

—— Pied de page

- Le pied de page est invariant et présent sur lensemble des
visuels.

- Il garantit que les sources sont présentes sur chaque visuel et
labelise chaque visuel de la marque datagora.

= QI
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Cette structure facilite egalement
le respect de la hiérarchie de linformation.

Si les regles sont bien respectees, loelil suit le chemin de narration voulu

T e

* Hierarchie de la structure et chemin de narration

N\

Titre
A4

Contenu principal
NV

Sous-titre

V

Contenu annexe

- Aucun texte ne doit étre écrit plus gros

que le titre.

« Vient ensuite le contenu principal dont

les éléments doivent étreimposants mais
laisser le premier plan au titre.

« Puis loeil doit se focaliser sur le sous-titre

qui, en théorie, est écrit plus grand que
les eléments annexes.

+ Et enfin, le lecteur peut se plonger dans

les notions annexes.
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La gestion de couleur chez Datagora est un bon
exemple de lutilisation des regles de la charte.

Il se peut gu'une palette ne conviennent pas parfaitement pour un visuel

- Répartition des couleurs sur le cercle chromatique + Couleurs de la palette originale (Saphir)

2)
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Pourtant, dans la charte il existe des teintes qui
peuvent s'integrer a cette palette.

La palette Turquoise peut augmenter la palette Saphir

- Répartition des couleurs sur le cercle chromatique * Couleurs de la palette originale (Saphir)

« Couleurs de la palette additionnelle (Turquoise)

> noan

2)
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Ainsi, en respectant une coheéerence et les contrastes on
créé un nuancier specifique pour un objet du format.

Une meilleure comprehension tout en conservant lesprit de la palette

- Répartition des couleurs sur le cercle chromatique

* Couleurs de la palette originale (Saphir)

« Couleurs de la palette additionnelle (Turquoise)

1oan
AV 4

- Couleurs de la palette originale augmentée
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Mis en application, ces principes aident a expliciter
la comprehension d'une carte ou d'un graphique.

Comparaison avant et apres le remaniement des couleurs de la carte

5 5

10 10
Les pays de L'Ouest sont des consommateurs Les pays de L'Ouest sont des consommateurs
plus réguliers que les pays de l'Est plus réguliers que les pays de l'Est
Proportion d'Européens consommant de l'alcool quotidiennement. Proportion d'Européens consommant de l'alcool quotidiennement.
par pays. en 2019.en % par pays. en 201g. en %

~

-

10 -15%

Wil "\
v p i::t :
; ._ \ .
B s-10% » -
[ Y # & 1 \
o y X
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Eurostat il datagora Eurostat
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Le visuel respecte la teinte dominante et
les couleurs guident le regard dans la comprehension

On a un mouvement de lecture horizontal (1) et un mouvement vertical (2)

10

Les pays de l'Ouest sont des consommateurs (1] |
plus réguliers que les pays de l'Est (2]

Proportion d'Européens consommant de l'alcool quotidiennement,
par pays. en 2019. en 4%

SOource . AN
Eurostat il datagora
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Bien souvent, le texte est lennemi du design
d'information car sa mise en forme est compliquée.

IL faut bien l'encadrer pour garantir la lisibilité

Les bonnes pratiques a respecter

Une invasion russe : G
imminente ? - - Respecter une taille minimale
LI s B Le parti Renaissance a « vocation a

étre ouvert » aux citoyens et aux €élus . . “
« d'ots qu'ils viennent » pour « toujours * Ne pas varier la taille des textes du méme type

faire le choix des Lumieres contre (une seule taille pour les titres, une seule taille
I'obscurantisme », selon son délégué
pour le corps)

général Stanislas Guerini.

La Russie a déployé ces
derniéres semaines pres de
130 000 soldats a la frontiére |
ukrainienne, et a lancé des
exercices militaires et navals

sans précédent. B <Y 6l
;ri\l:;llji IE":ItJ?::i[flr;i:;:nlt{lll: ?:ﬁgz:;g i;Jériode ; *% Son nom fait aussi : Mettre un nombre limite de lignes po paragraphe
pendant laquelle est traditionnellement (‘j e 1 Sy’ L e

Europe », le nom de la liste : . i ; o
de 5 maille présidentidlls - Navoir qu'un seul alignement pour le visuel

pour les élections
" européennes de 2019.

respectée une « tréve » dans les conflits al
mondiaux.

Face ala menace, les échanges diplomatiques
se sont accélérés ces derniers jours.

A noter: La Russie menace I'Ukraine d’invasion car
L \ elle craint notamment son adhésion a 'OTAN,
I'Organisation du Traité de I'Atlantique Nord. Par ailleurs,

Vladi:miirl Pouti}:; veut freiner lexpansion de 'OTAN vers o N'avoi rqg u'une seu le idéee p rinci pa le par Vi S uel
considere comme une menace pour la Russie. : 72 k Li en

% '/ >

« Limiter le nombre d’highlight
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Quest-ce que le design dinformation ?

La relation entre le fond et la forme

Les questions a se poser avant de commencer a produire de linformation

Utilite et structure dune charte graphique
Construire et structurer des formats

Petite mise en application
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DIFFICILE

ADRIEN QUATENNENS (LFI) VEUT
IMMEDIATEMENT BLOQUER LES PRIX
DE PREMIERE NECGESSITE, UNE
MESURE DELICATE

Source : Europe 1, 27 octobre 2021

En France comme dans I'UE, les prix sont en principe libres. Tout blocage des prix est
contraire aux textes, sauf exceptions. Le blocage des prix du gel hydroalcoolique était
Iégal en raison de la pénurie et de la spéculation sur ce produit. Pour I’alimentaire, ces
circonstances n’existent pas.
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LES SURLIGNEURS

Invité de Sonia Mabrouk sur Europe 1 mercredi 27
octobre, le député insoumis du Nord Adrien
Quatennens a réitéré la proposition faite par Jean-Luc
Mélenchon de bloquer les prix de premiére nécessité.

EST-CE QUE C’EST POSSIBLE ?

DIFFICILEMENT

Cette proposition rentre en conflit avec le droit
européen, on t'explique pour quoi !

LES PRIX SONT LIBREMENT FIXES
PAR LES ENTREPRISES

Le droit de I'Union européenne garanti aux
biens et aux services de circuler librement au
sein de I'Union européenne. Le prix doit étre
déterminé par l'offre et la demande.

‘QUn blocage des prix fausse la concurrence.

Seule exception :

Les personnes en situation de précarité.

La Commission européenne a autorisé les
Etats a aider les ménages modestes avec des
aides et des baisses de taxe.

en Point 26 de la décision Anode
24 . Directive 2019/944

LES SURLIGNEURS
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