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Quelle strategie de communication
pour valoriser les fact-checks ?

1°® formation Datagora - Timothée Gidoin - 25 février 2022
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Tour de table et presentation de Datagora
Batir une strategie de communication

1. Marquer le lancement

2. Presence reseaux sociaux

3. Identite graphique et visuelle

4. Nouer des partenariats

5. Créer des formats innovants
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Formations Datagora [ Les Surligneurs Belgique

3 formations préevues au cours du S1 2022 .

e 25/02 - Formation n'1 : strategie de communication : comment accroitre la
visibilité et limpact des contenus de fact-checking ?

* XX/04 - Formation n’2 . design dinformation & création de visuels et
dinfographies

« Xxx/05 - Formation n°3 (en distanciel ?) : création de nouveaux formats
editoriaux et partenariats medias / 'influenceurs

1 Peut-on définir les deux prochaines dates de formation des maintenant ?

all datagora | d'—;' S sl 5055 | 4



A\
ol datagora |rooion 1 Daegom Les Suignens - revner oz a

— - 7 .
datagora  LEs SURLIGNEURS la froncophonie

)

2022 | §




Datagora: a lorigine, une plateforme anti-fake news...
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https://twitter.com/Datagora/status/1280789744323112960

Datagora: a lorigine, une plateforme anti-fake news...

1'\| datagora Recherche dans mon flux instituts Q (‘5:/‘{)

Suggestions d'instituts

DARES
i i o ®, = L

Mon flux instituts b CEVIPOF & W ANED (-
® Economie ® DARES & Insee &

@® Politique

Entreprises . p
55 % des Frangais estiment qu'Emmanuel Macron et son gouvernement sont trop

Finances publiques autoritaires et ne laissent pas assez de place a la négociation dans la mise en suivre ) Suivre
place de leurs réformes

ler ala rce

4 .
Transport 5];\)\[ I“)Im? '

+2 + Afficher la suite

Sénat @ CESE &
Société
® Politique : .
OCDE & Suivre ) Suivre
. @)
Environnement

2 Social erer r
@ International
En France, les enfants nés dans des familles modestes ont seulement 14,9 % de

chance de faire partie des 25 % les plus riches une fois adulte - c’est une des
probabilités les plus faibles de 'OCDE ol la moyenne esta 16,9 %
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Datagora: a lorigine, une plateforme anti-fake news...

Des données au service
de la Déemocratie
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Datagora : desormais de la democratisation d'etudes

Sur 100 candidatures®
d’origine supposée francaise :

(8] 33 sont rappelées par les employeurs
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N 11 aina
e

‘Candidatures a des offres d'emplois avec un nom a consonance frangaise

Source A\
Dares wil datagora
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Et sur100 candidatures’
d'origine supposée maghrébine :

&) 23 sont rappelées par les employeurs

IRARARARRARARARRARAA

© it &

‘Candidatures a des offres d'emplois avec un nom a consonance maghrebine
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Datagora : desormais de la democratisation d'etudes

,ON,
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PRET

Le nombre d’etés
SANS GLACES EN ARCTIQUE

[sera de
+1.5°C
1SUR 100 ANS

(PR raT

I' Ca
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)

POUR LA PLANETE SI LE

EST LIMITE A

+ 1..59c ou +2.0°C

1SUR 10 ANS

° e EEE S

@DATAGORA

@DATAGORA =

N\
all datagora |m 1 Datagora x Les Surligneurs - Février 2022 L' s lfph\) 2022 | 10



Pourquoi democratiser des etudes ?

Downloads Distribution of Policy Reports: 2008 to 2012

All Reports with Downloads 3 2 0/

400
1

des rapports de la Banque

300
1

E} Mondiale publiés entre
; 2008 et 2012 n‘ont

£

JAMAIS

été téléchargés

T T
0 1000 2000 3000

Downloads per Report

Source: World Bank Documents & Reports and World Bank Omniture.
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Bienvenue dans la « jungle des acronymes >

Fondati o
Jean Jaurées
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Bienvenue dans la « jungle des acronymes >

a .
Instituts Suggestions Tous les instituts
olo Service statistique public ’
Insee & GC
m Abonne SDES DGCL
‘nser
Suivre

Drees & Suivre

Agreste REPORTERS @
Agreste Suivre

RSF SOS homophobie
Interstats
I <iivre Suivre Suivre
SDES &
Sui
DEPP &
depp Abonné
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https://datagora.fr/instituts
https://datagora.fr/instituts

Faire parler les chiffres : le pouvoir de lUimage (formation 2)

P "EZ..J'EEW;
L

; COVID-19 *
P i‘g 4f .I.'analyse ﬁ;}ﬂ”i llt

I"Meurt-on davantagedu -~
8 Covid-19 quand on est pauvre ? -
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Faire parler les chiffres : le pouvoir de l'image (formation 2)

—
Give them a break?

ﬁQ revenue forecast, as % of total

Alphabet (Google)
Total: $122.2bn YouTube Other

Core advertising

627

Facebook
Total: $702bn Other

Core advertising ,
ne ;:‘ A “

Messenger
15

Market capitalisation, October 23rd 2019

Alphabet (Google) Amazon
$361.7bn $873.4bn

Amazon
Total: $278.8bn hysical stores

Online stores

53.0

Amazon Web Services  Advertising
ni 39

Apple
Total: $259 0bn Other
Hardware B
86,0
App Store 59
Apple Music 26
Facebook Apple
$520.2bn $1.09tm

This is how the biggest technology
giants make their money

2019 revenue forecast, as % of total
Alphabet (Google)

Core advertising 62.7

>
3
V]
N
o
3

Online stores 53.0

Facebook

Core advertising 71.6

>
©
=

©

Hardware 86.0

Sources: Jefferies; UBS; Evercore |S!; Blogaaaac
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Designer l'information pour democratiser (formation 2)

Juste aprés, vous remarquez¢a

Ensuite, vous lisez ca

Aprés, vous lisez ¢a

[culture

Et enfin, vous lisez ca

pub)
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https://www.instagram.com/p/CaDCjAVAjD1/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CaDCjAVAjD1/?utm_medium=copy_link

Nouer des partenariats medias strategiques (formation 3)

POUVOIR D’ACHAT :

"“Cétait mieux avant ?

.-

LES CHIFFRES DU DEBAT > LES CHIFFRES DU DEBAT

La démographie

Sur les 60 derniéres années, La population augmente
le pouvoir d’achat a été multiplié par mais la taille des foyers diminue !

Celaaun sur ’

5 “ le pouvoir d’achat du ménage.

Pour mieux cerner la situation de chacun,
L Définition il faut regarder le pouvoir d'achat
* .
c’est la quantité de choses que ald .

mon revenu permet d'acheter. Il dépend donc: " . .
L Evolution du pouvoir d’achat

X 3,1 2i0% +2%

*Permet de tenir compte du nombre de personnes dans un ménage

TF1INFO 70 datagora TF1INFO 7i datagora
) — .

£
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Nouer des partenariats medias strategiques (formation 3)

0

Selon notre niveau d’'action,
tous ces phénomeénes vont samplifier :

Dans le pire des scénarios,” "o/,

lélévationdu niveaudelamer
pourrait atteindre : 19 2 22m

sSur 2000 ans

 laquasi-
AVeC 5m_ ‘.a qua
| \otalité des Pays-Bas
serait sous (eau

5m

! dici 2150
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Datagora : vers du fact-checking a proprement parler ?

1/10

, *.‘_ il - » i
Plus intéressant -4 o _JJ _=; ST, L;tg

de vivre de

€ vivre de p " ations sociales
que de travailler au SMIC.

1 Besoin de lappui et des connaissances des Surligneurs pour debuter sur cette activite de
fact-checking, et, si concluant, réflechir a vraiment la developper + demander label IFCN
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https://www.youtube.com/watch?v=fUu-vU5cmD4&t=77s&ab_channel=FranceStrat%C3%A9gie
https://www.youtube.com/watch?v=fUu-vU5cmD4&t=77s&ab_channel=FranceStrat%C3%A9gie
https://www.instagram.com/p/CSE8brcIp-v/
https://www.instagram.com/p/CSE8brcIp-v/

Définir et batir votre
strategie de communication
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Les Surligneurs Belgique, ou en étes-vous ?
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Les Surligneurs Belgique, ou en étes-vous ?

Quavez-vous fait / entrepris comme action de communication depuis le lancement du site
LS Belgique ? Quel process pour valider ces actions et les rendre publiques ?

Sur quels reseaux sociaux etes-vous ? Ceux sur lesquels vous n'étes pas presents,
pourquoi ? Et a titre personnel, sur quel reseau etes-vous present ?

Avez-vous une idee de limpact des articles publies jusquici (vues, partages RS,
commentaires..) ?

Quelles competences avez-vous en interne pour accroitre la visibilité de vos articles
(community management, graphisme, video..) ?

Comment pouvez-vous vous appuyer sur Les Surligneurs France (ressources, actions de
communication, presence RS..)

-\
|I||

datagora | Fesond S eI 5000 | 22



Batir votre strategie de communication

Quelques idées non exhaustives pour renforcer la visibilité des Surligneurs Belgique

Actions
1. 2.
Marquer le lancement Renforcer votre
Les Surligneurs présence sur les
Belgique réseaux sociaux
° °

3.
Avoir une identité
graphique marquée
et cohérente partout

4.
Identifier des

partenaires (médias,

influenceurs)

5.
Développer de

nouveaux formats

editoriaux
°

* Vous faire connaitre Créer une communaute
des journalistes e Toucher de nouveaux

* Faire le « buzz » publics
e Personnifier les articles

Objectifs

« Etre facilement
identifiable

* Faciliter la creation de
contenus / visuels

Relayer massivement
vos fact-checks
Renforcer votre
credibilite / reseau

Toucher de nouveaux
publics

S'offrir la possibilite de
nouveaux
partenariats

N
all datagora
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1. Marquer le
lancement B Dot

damgora  @Datagora

J-5 avant le lancement de la plateforme Datagora ! ()
Obi tf Devenez acteur du debat democratique et préparez-
jectifs : YoLe :
vous a un #RetourAuxSources imminent |

O Vous faire connaitre des
journalistes

O Faire le « buzz »,
notamment au sein de
votre ecosysteme

You are Fake News !

Trailer lancement plateforme Datagora

Trailer autour du lancement de la plateforme web Datagora, accessible sur
www.datagora.fr a partir du lundi 12 novembre 2018

Video « virale » lancement appli Datagora (2018)
o
ol

= N
datagora @S
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https://twitter.com/Datagora/status/1060116298728988673
https://twitter.com/Datagora/status/1060116298728988673

1. Marquer le
lancement

Objectifs

O Vous faire connaitre des
journalistes

O Faire le « buzz »,
notamment au sein de
votre ecosysteme

A\
ull datagora

N\

ol | l Communiqué de presse
C— Paris, le 12 novembre 2018
datagora

Lancement de la plateforme web Datagora

Datagora, une initiative qui vise a éclairer le débat public, annonce aujourd’hui le lancement de
sa plateforme en ligne : www.datagora.fr.

Datagora démocratise I'accés aux publications de producteurs de données statistiques ou
d'études publiques, en valorisant leur contenu. L'objectif de Datagora est de faciliter
I"accessibilité, la compréhension et |a réutilisation de ces publications dans le débat public pour
et par tous.

Concrétement, la plateforme Datagora, gratuite pour tous, compile dans un flux d'informations
en continu des « datapoints », format de restitution synthétique et pédagogique des éléments
clés de publications en provenance de sources fiables (les « instituts »). Ces datapoints peuvent
étre partagés sur d’autres sites, en particulier sur les réseaux sociaux.

~
2l detagora

Supgmations

illustration de la page du « flux principal » de la plateforme Datagora

Communique de presse - lancement plateforme

Datagora (2018)

datagora  1Es SURLIGNEURS la francophonie
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1. Marquer le
lancement

Objectifs

O Vous faire connaitre des
journalistes

O Faire le « buzz »,
notamment au sein de
votre ecosysteme

A\
il datagora

Retrouvez l'essentiel de
nos publications sur

datagora.fr

#RetourAuxSources Insee

Kit de communication partenaires



1. Marquer le
lancement

Objectifs

O Vous faire connaitre des
journalistes

O Faire le « buzz »,
notamment au sein de
votre ecosysteme

A\
il datagora
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Datagora @Datagora - 2 avr. 2018

L'espérance de vie a la naissance tous sexes confondus en France a
augmenté de 11 ans entre 1967 (71,5 ans) et 2017 (82,5 ans). Selon I'
@InedFr "Une telle progression dépasse toutes les prévisions"

Source : @ined (données @InseeFr) - ined.fr/fichier/s_rubr...

Figure 1. Evolution de l'espérance de vie 3 la
naissance en France - observations et projections

Ans
95
Projections de I'lnsee
publiées en... |
%0
[N
] \2016
Seénario moyen
85 ’(.'\
o < " 1995
80 . " i
Observations
¥ 1986 !
Scénario «mortalité
tendanciefe »
75 - ; -
™ 1979

70

65
(G. Pison, Population et Sociétés, n® 553, Ined, mars 2018)
60
1950 1970 1990 2010 2030 2050 2070
Année
Source : [1].

Ined et Insee

Q 10 1 108 Q s8

>

Tweet ou thread Twitter « viral »
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https://twitter.com/Datagora/status/980849323234783244
https://twitter.com/Datagora/status/980849323234783244

1. Marquer le
lancement

Objectifs

O Vous faire connaitre des
journalistes

O Faire le « buzz »,
notamment au sein de
votre ecosysteme

A\
il datagora

Bl ae SR L L0

T T T T S T T T T T

e

/\I Datagora

dmsgors  @Datagora

Enquéte sur le poids de la #ReproductionSociale en
France :

Un enfant de cadre supérieur a 4,5x plus de chances
qu'un enfant d'ouvrier

de faire partie des 20% les plus aisés et 20x plus de
chances d'appartenir au top 1%

Source : @Strategie Gouv
-strategie.gouv.fr/sites/strategi...

jue 1 — Répartition des individus par quintile de niveau de vie, selon leur origine sociale

Professions libérales
Professeurs, professions scientifiques
Chefs d'entreprise de dix salariés ou plus
Cadres supérieurs” )
Instituteurs et assimilés
Commergants _
Professions intermédiaires’
Agents de maitrise |
Agriculteurs sur grande exploitation ———
Artisans —|E——
Employés de commerce |
Policiers et militaires | EEE— ...
culteurs sur petite et moyenne exploitation S
Autres employés —— .
Ouvriers qualifies” |
nnels des services directs aux Particuliers I s
Ouvriers non qualifiés® —
Ouvriers agricoles

0% 10% 20% 30% 40% 50% 609

W Part des individus dans le quintile supérieur des niveaux de vie ® Part des individus dans le quintile inférieur des nive

vidus nés entre 1970 et 1984 et résidant en France métropolitaine, revenus fiscaux déclarés de 2011-2014

: Joris et 5 autres personnes

11:50 AM - 6 juil. 2018 - Twitter Web Client

49 Retweets 3 Tweets cités 27 J'aime

dseagoes

~
all

Datagora @Datagora - 6 juil. 2018

#Reproduc £ : 47% des personnes du top 1% de niveau de vie ont
un pére cadre contre seulement 13% des personnes de I'ensemble de la
population

o

Source : @Strategie Gouv -strategie.gouv.fr/sites/strategi

Composition des quantiles de niveau de vie selon I'origine sociale des individus

. "o - "
1% . e

N o o [13% ]
b

P 1%
i i I i I I l ﬂ [:+}

r

)1 T 2 O 4

>

Datagora @Datagora - 6 juil. 2018

L'égalité des chances est remise en cause par I'impact de la #profession du
pére : en cas de profession libérale, les enfants ont 1 chance sur 2
d'appartenir aux 20% les + aisés vs 1 chance sur 14 d'appartenir aux 20%
les plus modestes

Source : @Strategie Gouv

\ue 1~ Répartition des individus par quintile de niveau de vie, selon leur origine sociale

>

Tweet ou thread Twitter « viral »

Drakies SUgASUrs

P
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https://twitter.com/Datagora/status/1015171172261158912
https://twitter.com/Datagora/status/1015171172261158912
https://twitter.com/Datagora/status/1015171172261158912
https://twitter.com/Datagora/status/1015171172261158912

1. Marquer le
lancement

Objectifs

O Vous faire connaitre des
journalistes

O Faire le « buzz »,
notamment au sein de
votre ecosysteme

A\
il datagora

Eonria
Feviler:2

imgfiip.com

SHOARF WTHJQ Xies Strighe
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2. Renforcer votre : -
presence reseaux | A\ T T o
SOCIaux ; ol l | 788 publications 28,9k abonnés 270 abonnements

datagora Datagora
Les faits, rien que les faits, retour aux sources,

La plateforme et tous les liens des rapports ici :

linktr.ee/datagora.fr

Objectifs | EQODO S

On Est Prét L'équipe ! &8 Rencontres Economie QuIiZz Société Politique

#8 PUBLICATIONS

0 Creer et animer une
communaute |

En France, le parlement 3 Francais sur 10 ne peuvent pas L I Plus d'un Francais sur cinq Ll
n'est toujours pas paritaire faire face a des dépenses imprévues nepeut pas partirenvacances

sweso (5
Finla

0 Toucher de nouveaux
publics

[ ]
Avec 200 000€,
Jjachéte un appart’ de...

O Personnifier les articles | ' £/
’ POUVOIR

Clétait mieux avant ? Démocrafie®
un recul sans précédent

e

Se lancer sur des reseaux pas forcement « evidents »
(= . Surlicn

A\
Ll' {,_F s ..... sz \J 2022 | 3 2
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2. Renforcer votre
présence réseaux |
sociaux |

Objectifs |

0 Creer et animer une e
communauté | e PR =0 ol

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

Se lancer sur des reseaux pas forcement « evidents »

A\
il datagora
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https://www.tiktok.com/@datagora.fr/video/6841893144729062662?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=fr
https://www.tiktok.com/@datagora.fr/video/6841893144729062662?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=fr
https://www.instagram.com/reel/CW8mKe0oqqi/
https://www.instagram.com/reel/CW8mKe0oqqi/

2. Renforcer votre
présence réseaux
sociaux

Objectifs

0 Creer et animer une
communaute

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

A\
ull datagora

@ Votre Story 9t

Bon, ce n'est pas de gaité de cceur,
mais au vu de I'actualité, on vous
repartage ce post @

N
il datagora.fr

Comparons le stock d'ogives nucléaires
francais a celui de la Russie :

5 =100
ogives

O Russie @ France

N

SIPRI wil datagora

datagora.fr Quel est le stock de bombes nucléaires
dans le monde ?...

loic__hans Trés intéressant ! Mais (mon ptit grain de sel) j'ai
tiqué sur I'avant-derniére slide : quand on dit * une société
injuste " ¢a veut rien dire en soit. On peut l'interpréter " injuste
pour les pauvres donc une répartition des richesses " mais
certains vont l'interpréter autrement genre "ne pas donner aux
immigrés et aux chomeurs qui pillent les ressources" et donc
voter a (I'extréme) droite.. Donc ¢a n'est finalement pas si
étonnant, et ¢ca me fait penser a Clément Viktorovitch qui
dénonce ces termes sujets & interprétation personnelle.

®

A\
all

noham_hmidouchi29 Déja il faut réformer les régles
du vote. Il faudrait une autonomie compléte des
politiques publiques au niveau local. Christian Estrosi
le prone et Renaud Muselier le fait.

datagora.fr @loic__hans Oui, effectivement, vous
faites bien de pointer du doigt le fait qu'une "société
injuste” n'a pas la méme signification pour tout le
monde. Pour étre tout a fait précis, la question que le
Cevipof a posée aux 10 566 répondants est la suivante
'Actuellement, diriez-vous que nous vivons en France
dans une société juste ou injuste?’
Mais, justement (et sans mauvais jeu de mots), c'est
intéressant de placer cet item en face de celui sur la

redistribution des richesses, ou on voit qu'il y a

sensiblement la méme proportion de Frangais qui
adhérent aux deux idées (1. La société est injuste ; 2. I
faudrait prendre aux riches pour donner aux pauvres).

Pour Bruno Cautrés, cette "envie de davantage de
justice sociale”, en paralléle de la montée de valeurs
plutét connotées a droite, est bien I'un des
enseignements de ce barometre. |l y a par exemple
73% des Francais (+ Spts vs fevrier 2021) qui estiment
que I'économie actuelle profite aux patrons aux
dépens de ceux qui travaillent.

Animer la communaute : creer des storys interactives,
rebondir sur lactualite, repondre aux commentaires..

datagora  1Es SURLIGNEURS la FFU n:‘g;:‘hﬂnie 2 O 2 2 3 4




2. Renforcer votre
présence réseaux |
sociaux |

' [L'heure et le jour considérés ensemble déterminent la performance
|
Ob- e C i s E Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche
] tif f
| <17hoo N/A 552 652 476 600 835 606
E 17hoo-17h15 461 450 N/A 613 519 647 513
, P | 17h15-17h30 648 525 542 556 532 N/A 381
00 Creer et animer une arnso-rrnes | [R5 T 75 wa
communau té || 27has-18hoo 585 527 576 621 469 759 N/A
j 18h00-18h15 513 599 496 555 572 N/A 425
| 18h15-18h30 479 674 452 469 517 N/A 958
18h30-18h45 493 596 510 499 470 N/A N/A
} 18h45-19hoo 530 553 551 539 464 N/A N/A
|:| TOU Ch er de n OU VeaUX 19hoo-1gh15 608 545 528 512 587 N/A 644
p u b l iCS >19h15 583 586 538 587 531 656 590

O Personnifier les articles

Publier a intervalle fixe et reguliere (si possible..)

A\ , g 5
il datagora A QY a § O 2022 | 35
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2. Renforcer votre
présence réseaux
sociaux

Objectifs

0 Creer et animer une
communaute

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

A\
ull datagora

2 .

Chimie, métallurgie, matéria

em G
pour limiter le r

arriver, |'Etat francais

rouve dans la Stra
r étre ré

s‘engage a réduire encore

8, La déc
Bornstein et de Romain Faquet, économistes a la #DGTrésor 3

bonation de l'industrie en France : retrouvez les explications d'Anna

Lire I'étude #TrésorEco B https://bit.ly/31gYSBz

Ministére de I'Economie, des Finances et de la Relance Datagora
Stéphane Sorbe Anne Jaubertie

Le ﬁnd, c'est de limiter
la pollutiohen sortie de’production,
- A

[Vidéo Trésor-éco) La décarbonation de l'industrie en France

cue

r ] Direction générale du Trésor (French Treasury) =

‘ > Romain Faquet +
O 3mois- ®

Ou en est la décarbonation de notre industrie ? Dans cette courte vidéo

jue s présentons avec Anna Bornstein |'état des lieux de la

écarbonation de l'industrie en France au regard des gaonnees macrgeconomiques

et des données individuelles disponibles

priorite ra cle pour

atteindre nos o de baisse des émissions de gaz a effet serre a horizon

Merci a la super équipe de Datagora d'avoir ainsi mis en valeur nos travaux

réalisés a la Direction générale du Trésor (French Treasury)

Ministére de I'Economie, des Finances et de la Relance Emmanuel Moulin Muriel
Lacoue-Labarthe Antoine Deruennes Stéphane Sorbe Anne Jaubertie Timothée
Gidoin Théo Caillierez Castaing

a investj 311 millions d'euros
en 2019 pour decarboner
= ?g_ Pl

ced

Personnifier les articles / publier sur son propre compte
(tres important sur Linkedin, algorithme tatillon !)

honie

) 2022 | 36
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2. Renforcer votre
présence réseaux
sociaux

Objectifs

0 Creer et animer une
communaute

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

A\
il datagora

———

T

T W TR T T TN N T T e

—

N
all

datagora

Datagora @Datagora - 16 févr.
Notre #déemocratie est-elle en état de mort cérébrale ? Derriere cette

question provocante, il y a les résultats du baromeétre de la confiance
politique du @Cevipof.
il Un décryptage @sciencespo x Datagora

#Thread u

é é En janvier 2022

57 % des Francais
pensent que la démocratie
ne fonctionne pas bien.

C’est 8 points de plus qu'en mai 2021.

®

E
il datagora

J
Source : CEVIPOF

&

Sciences Po et 9 autres personnes

Q 2 Tl 93 9 7

X Sur cette photo

Sciences Po & =
L Abonné
@sciencespo Vous suit

Welcome to the official account for Sciences Po. Bienvenue sur le
compte officiel de Sciences Po.

Bruno Cautres

M, @BCautres Vous suit
Chercheur CNRS au CEVIPOF- Centre de recherches politiques de
Sciences Po; enseignant a Sciences Po. J'analyse la vie politique et

Abonné

démocratique en France

CEVIPOF Sciences Po &
@CEVIPOF

Centre de recherches politiques / Center for Political Research

Abonné

@

Recherche SciencesPo &

@ScPoResearch Abonné

@

en #droit, #économie, #histoire,

ie par plus de 270 chercheur.e.s, 320 #PhD

ffsc cep
;

candidates, et ingénieur.e.s

Sciences Po Alumni & .
@ @ScPoAlumni Abaind

Page officielle de I'Association des éléves et dipldmés de Sciences Po :
actualités, événements, carriéres, services... et un magazine :

zine. fr

emiler

Identifier des comptes similaires

P
ull

datagora

$: g

wsswtoees L0 francophonie

2022 | 37



https://twitter.com/Datagora/status/1493896461699932161
https://twitter.com/Datagora/status/1493896461699932161

2. Renforcer votre
présence réseaux

SOocClauXx
? @ A la fin de la 27 guerre mondiale,
; si tes parents avaient voulu t'appeler
. . % Marlonn ou Lua,
Objectlfs | ils n‘auraient probablement pas pu.
,ﬂ,g @@@ Pour te donner une idée,
O Creer et a;ymer une c’est le nombre en 1945 seu ls 3|000
' ” renoms sont utiiises
communaute de prénoms P SE 4
en France.* Normal, la loi n‘autorisait &W”‘W :
alors que les prénNoms iSSUS g
[ Toycher de nouveaux * Contre 2 000 des différents calendriers A ~~~~~ 4
pUbllCS outre ou de personnage historiques. s
en 1945. ’ ’
O Personnifier les articles

Veille active . sinspirer des medias sociaux innovants
(ici - France TV Slash)

all datagora 7: 1 /'F msm lGF-r.xf:%rsﬂ:f:‘zru 2022 | 38
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https://www.instagram.com/p/CZ4a8bTgrUx/
https://www.instagram.com/p/CZ4a8bTgrUx/
https://www.instagram.com/p/CZ4a8bTgrUx/
https://www.instagram.com/p/CZ4a8bTgrUx/

2. Renforcer votre
présence réseaux
sociaux

Objectifs

O Créer et animer une
communaute

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

A\
il datagora

|

Pres de 90% des Francais ont un
four a micro-ondes. Pratique, il
oM o nous assure des repas chauds o
rapidement, en générant des ondes
a hyperfréquence.
> 2450 MHZ environ
Mais pour la santé,
est-il vraiment inoffensif ?

Four a micro-ondes : |

est-ce dangereux
pour notre sante|?

=

Veille active : sinspirer des medias sociaux innovants
(ici : Curieux)

Eormations 1iDatagerasches SUrligheurs. 2

Feviler2022

S
2 S e 202(39

datagora  1Es SURLIGNEURS


https://www.instagram.com/p/CaR85oKoo5G/
https://www.instagram.com/p/CaR85oKoo5G/
https://www.instagram.com/p/CaR85oKoo5G/
https://www.instagram.com/p/CaR85oKoo5G/

2. Renforcer votre
présence réseaux
sociaux

Objectifs

0 Creer et animer une
communaute

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

A\
il datagora

T W TR T T TN N T T e

T T TOr

e
- (==

UNE DEM%;MTI ;

[ I e IO B BT

DEFAILLANTE ?i

Moins de la moitié de

la population mondiale
avécu en démocratie en 2021, selon une
étude publiée par le magazine britannique
The Economist le 10 février dernier.

- D'apreés celle-ci, seuls 21 pays sur 165 ont
le statut de « démocratie compléte ».

F.otre 2020 et 2021, I'indice de démocratie
mondiale est passé de 5,37 a 5,28, la note de 10
étant attribuée aux pays les + démocratiques.

Il s’agit de la + forte baisse annuelle depuis
l'année 2010.

Par ailleurs, selon le rapport,

i B la France ne serait plus une
« démocratie complete »
e —

depuis 2020.

Veille active . sinspirer des medias sociaux innovants
(ici . Gaspard G)

o S0 2022 | 40
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https://www.instagram.com/p/CZ2CRYoMWs4/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CZ2CRYoMWs4/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CZ2CRYoMWs4/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CZ2CRYoMWs4/?utm_medium=copy_link

2. Renforcer votre
présence réseaux

sociaux :
i L'Ukraine est un Etat indépendant
Le post pour depuis 1991 et la chute de I'URSS,
. . chprendre la guerre qui regroupait la Russie et d’autres
Objectifs : lancée par la Russie PV &l EUtopo g tiESL.
E Mais la Russie considére que
(1 Créer et animer une ' \ I'Ukraine fait !:oujours partie
communauté de sa zone d’influence.
00 Toucher de nouveaux

publics

O Personnifier les articles

Veille active : sinspirer des medias sociaux innovants
(ici . Hugo Decrypte)

T T T T TR VO TR g T ST T

llll datagora _ EOratio rDatagerasxi.es SUrigheurs ﬁ s ..... z :s::;z:rzzo 202 | 41
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https://www.instagram.com/p/CaXlO4TrsTs/
https://www.instagram.com/p/CaXlO4TrsTs/
https://www.instagram.com/p/CaXlO4TrsTs/
https://www.instagram.com/p/CaXlO4TrsTs/

2. Renforcer votre
présence réseaux
sociaux

Objectifs

O Créer et animer une
communaute

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

- 23.02.22 -

UNE FEMME A ETE TUEE

PAR SON (EX) COMPAGNON, C'EST LE

19 ™ FEMINICIDE

DEPUIS LE DEBUT DE L'ANNEE 2022

A toutes celles qui. sont victimes de violences,
onvous croit, vous nétes pas seules, vous ny étes pour rien.

NOUSTOUTES.ORG

<« SALE N*GRE »
« GROSSE BALEINE NOIRE »

Chloe, réclame justice en publiant les images
de sa fille avec

Le 15 décembre 2021, Anna-Chloe a été
transportée a I’hopital et subi une

Depuis la rentrée scolaire, I'éléve en 6eéme
est lu cible de

NOUSTOUTES.0RG

Sij'ai cédé apres avoir
dit non plusieurs fois,
c'est un viol ?

CEDER N'EST PAS CONSENTIR.

Sinspirer des medias sociaux innovants (ici : Nous Toutes)

Eormationsa 1Datageraxl.es Strligaeurs = o
] 1age SUIGH il O 2022 | 42
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https://www.instagram.com/p/CaUh201gbtu/
https://www.instagram.com/p/CaUh201gbtu/
https://www.instagram.com/p/CYRjLz8AM_D/
https://www.instagram.com/p/CYRjLz8AM_D/
https://www.instagram.com/p/CYo36zCg8gG/
https://www.instagram.com/p/CYo36zCg8gG/

2. Renforcer votre
présence réseaux
sociaux

Objectifs

0 Creer et animer une
communaute

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

A\
il datagora

Macron : le bilan en chiffres - 9 pages

’E‘!“‘r‘r
| 55 » San
etu s 2
b

Macron:

D
.l datagora

€ev c:

|

lebilanen chlffres L

Analyse de quelques indicateurs cles

) LE COMMERCE
EXTERIEUR 2 en dégradation

iale de biens manufacturés,

2002 2007 2012 2017 2022
Natixis ﬁ datagora
oA
Q) sair ®

Veille active . sinspirer de ce qui marche ailleurs et des
nouvelles tendances (ici format « carrousel » sur Linkedin)

A S e e022| 43
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https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6894681039885656065
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6894681039885656065
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6894681039885656065
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6894681039885656065

2. Renforcer votre
présence réseaux
sociaux

Objectifs

0 Creer et animer une
communaute

0 Toucher de nouveaux
publics

O Personnifier les articles

| Prenez 10 minutes pour identifier des formats RS que
vous trouvez intéeressants et inspirants (méme si éloignes
de la dimension juridique / fact-checking)

A\
al  datagora WS =D 2022 |44
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3. Une identite | LES SURLIGNEURS

- v 10NAL ENVIRONNEMENT EUROPE EXERCICE DU POUVOIR FEDERALISME FINANCEMENT DES PARTIS POLITIQUES
graphique cohérente

LIRE ECOUTER REGARDER

NOTRE METHODE

" unyeisté [LA DIAGONALE  PARTENARRES

f LA BELGIQUE DOIT LUTTER CONTRE LE,
TRAFIC ILLICITE D’ART ET D’ANTIQUITES,
E MAIS N’EST PAS DIRECTEMENT OBLIGEE
‘ D’AVOIR UNE CELLULE POLICIERE

(@) bj ectifs SPECIALISEE
2 . i LES MESURES SANITAIRES A LA CHAMBRE -
O Etre facilement DES REPRESENTANTS CHALLENGENT LE :
. : | DROIT PARLEMENTAIRE PROBLEMATIQUE
| den t | ﬁ Gble * - F permettre aux
| ne peine
sition du tribunal

[1 Faciliter la creation de
contenus / visuels

Les Surligneurs @
@LesSurligneurs

Pour ce qui est de lidentité graphique, vous étes plutot
bien lotis ! Couleur (jaune fluo & noir), effet surlignage /
stabilo, usage des majuscules, police, gras, photo coupée..

datagora 2 G o S0 2022 | 46

datagora  1Es SURLIGNEURS la francophonie

-\
llll



3. Une identité
graphique cohérente

Objectifs

O Etre facilement
identifiable

[1 Faciliter la creation de
contenus / visuels

A\
il datagora

-lES SURLIGNEUR SR

Les Surligneurs SABONNER
452 abonnés

ACCUEIL VIDEOS PLAYLISTS CHAINES A PROPOS

Vidéos en ligne P TOUT REGARDER

e
s
rnee -~ ED
Raconte-moi un arrét — Cour : Raconte-moi un arrét - : Raconte-moiunarrét-Cour : Raconte-moiunarrét-Cour : Raconte-moiun arrét-
européenne des droits de... Conseil d'Etat, Alitalia (1989) européenne des droits de... de cassation, divorces... Conseil d'Etat, Nicolo (1989)
19 vues - il ya 21 heures 66 vues - il y a 2 semaines 132 vues - il y a 3 mois 78 vues - ily a 3 mois 2,5 k vues - il y a 4 mois

Bonne cohérence visuelle sur YouTube (couvertures)

g ' W § = 1®) 2022 | 47
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https://www.youtube.com/channel/UCJvtHYkueTFUgdfa0YXDIUg
https://www.youtube.com/channel/UCJvtHYkueTFUgdfa0YXDIUg

3. Une identité
graphique cohérente |

B PUBLICATIONS

T

e ——

€2 AFFAIRE PRETT : Alourdir les peines |&
1 = dans les quartiers
l  Avec Mchamed Fromentn Hlloz sens'bles

Objectifs

O Etre facilement
identifiable

R T T TN NN T T T

que p»;r:Je :
législateur francais.

[1 Faciliter la creation de
contenus / visuels

T T

i  elle éme étre illimite: J si (EERldida Alors Vincent, quelle est lidée recue du jour ?
’ dans g cas sp qui | cofifiiffiste

ﬂ datagora ; ; atlo . Datagerasxekes Strigheurs il s m.“‘;"::;;::z‘szo 2022 | 48
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!
3. Une identite
graphique cohérente |
l
E ﬁ datagora
. |
Objectifs | o
| //
,» >
O Etre facilement : Chart?
identifiable graphlq ue
- |
[0 Faciliter la creation de |
contenus / visuels |
: Disposer dune charte graphique explicite

uil datagora B e S a=aCr i Sl



3. Une identité
graphique cohérente

Objectifs

O Etre facilement
identifiable

[1 Faciliter la creation de
contenus / visuels

A\
il datagora

@ Raleway

Les do's and don'ts

* Do’s * Don'ts

i Black pour du
texte secondaire

w Utilisation principale

de l'extrabold Solon 1es expe rts(,”

IL N'EST PAS

Selonles expeds(,l)

ILN'EST PAS

2 Info importante en
Black - Full caps

RENTABLE"

d'exploiter le gaz de schiste a

RENTABLE"

d'exploiter le gaz de schiste .,

)

3 Reste du texte
cohérent avec le
début du bloc

~\
ull datagora |Char'_c graphique ©2021| 17

2 Full caps en regular

3 Un troisiéme type de
font sur un méme bloc

Disposer dune charte graphique explicite

2022 | 50




3. Une identité ;
. v i
graphique cohérente |
,. Chaque palette s'organise atour de 6 couleurs ayant
E chacune une utilisation précise.
; Chaque teinte dispose d'une utilité strictement définie pour chaque type de production
Objectifs { Turquoise Magenta Rubis Saphir Citron
S
O Etre facilement i I
identifiable i |
| [—
[J Faciliter la creation de ]
contenus / visuels i
B
E ﬁ datagora |Charlegmphique © 2021 31
|
; Disposer dune charte graphique explicite

"'l datagora | : ’1 o 1l :;’1‘:;’1“,, raadiees SUMGRSUS ::_l\lma §m lufmncc;pht.nz 5022 | 51



3. Une identité |
. . ;
graphique cohérente |
f Si les couleurs different entre les palettes, les roles de
; chacune sont similaires et transposables.
; Les régles d'utilisation de la couleur sont primordiales et assurent une cohérence
Objectifs { Magenta Utilité Artiereplan  Premierplan  , Ordre.
; Teinte Nuit | X E@® Oui Non %]
A i | _
D Etre fac'lement E Teinte Sombre (N X ) Oui Non 1)
. . i
Identlﬁable ; Teinte Contrastante 1 [ X N ) Opacité réduite Oui @
E Teinte Contrastante 2 000 Opacité réduite Oui
i
o ; . Teinte Annexe 1 [ X O Non Oui
[J Faciliter la creation de _ .
. Teinte Annexe 2 @O Non Oui v
contenus / visuels i
i B
E ﬁ datagora |Chartegraphique © 2021 32
|
; Disposer dune charte graphique explicite
Formations 1Datageraxi.es Surlighers AN
il datagora ey e o A S =S o z022[52



3. Une identité
graphique cohérente

Objectifs

O Etre facilement
identifiable

[1 Faciliter la creation de
contenus / visuels

A\
il datagora

T W TR T T TN N T T e

T T TOr

Les highlights sont des aides a la compréhension trés
puissants tout en étant un élément fort de lidentité visuelle.

IL convient d'utiliser ces highlights au regard des régles de hierarchisation de l'information

1. Aplat de couleur 2. Encadré 3. Serpentin 4. Couleur 5. Doublé décale

Lorem lpsum | Lorem Ipsum Lorem Ipsum Lorem Livirgiis Lyt

Média Infographie | Video Video Infographie | Video Infographie | Video Infographie | Vidéo
Couleur C1, C2, Blanc C1, C2, Blanc CLiCa C1,C2 C1.C2

Ombre portée Forte | Moyenne Celle du texte Forte | Moyenne

Celle du texte Forte | Moyenne

Police Raleway extrabold Raleway extrabold Raleway extrabold Raleway extrabold Zenon Bl., Raleway B

Portée Une ligne Une ligne Une ligne Plusieurs mots 2-3 mots / 1 chiffre
Multi-ligne Non Non Non Cui Non

A e ————
ull datagora | Charte graphique © 2021 | 66

Disposer dune charte graphique explicite

C batageraxiLes SUigReurs T S

m.wz";:;;::z‘szk_) 2022 | 53
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3. Une identité
graphique cohérente

Objectifs

O Etre facilement
identifiable

[1 Faciliter la creation de
contenus / visuels

A\
ull datagora

En France, le parlement
n'est toujours pas paritaire

Part de fermmes parlementaires dans les pays européens,

we @
Finlande O
Espagne’ @
France' [}
Allemagne® O

e &0 o0

Gréce Roumanie Allemagne Espagne

s ~
il datagora H il datagora

En France, il faut 6 générations aux plus
modestes pour atteindre le revenu moyen

Nombre de générations nécessaires aux personnes issues des

12 11

Colomble Brésil Inde Chine Allemagne France

QFocus
Au Brésil, il faut g générations pour que les enfants
de familles au revenu modeste atteignent le revenu moyen.

P
.l datagora

2O OCDE

3 Francais sur 10 ne peuvent pas
faire face a des dépenses imprévues

Part d'Europeens dans l'incapacite de faire face

= =

I Plus d'un Francais sur cinq

Part d Européens dans lincapacité financiére de soffrir une semaine

56% 4%
50%
40% 35%
8 30%
30%
3% 2%
20
| } 10%
I Ay i

F]
- 0.9.0-9.5.9,

/OSoume,

C'est dans les pays nordiques que
l'ascenseur social fonctionne le mieux

Nombre de générations nécessaires aux personnes issues

59 6 & o &

ay Q Focus

Au Danemark, il faut 2 générations pour que les enfants
de familles au revenu modeste atteignent le revenu moyen.

A\
il datagora

2 OCDE

Disposer de templates pour creer des visuels

il S
datagora  LEs SURLIGNEURS leanCOphDﬂie
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3. Une identité
graphique cohérente

Objectifs

O Etre facilement
identifiable

[1 Faciliter la creation de

contenus / visuels
N\
ull datagora

« Pour qui voteriez-vous si l'élection
présidentielle avait lieu dimanche ? »

Intentions de vote au 1er tour de l'élection présidentielle

Candidats classés sur un axe idéologique gauche - droite

25%

)
Py o X e
: e 3 ® &2
h - i 1§ ﬁ - L .
Fabien Jean-Luc Yannick Christiane Anne Emmanuel Valérie Eric Marine
Roussel Mélenchon Jadot Taubira Hidalgo Macron Pécresse Zemmour LePen

NspPolls o 2l datagora

La synthése au

A 54 jours du premier tour de la

@ présidentielle, Emmanuel Macron n'est
toujours pas candidat mais reste en
téte des intentions de votes avec 25%.

Viennent ensuite Marine Le Pen
(26%), Valérie Pécresse (15%) et Eric
Zemmour (14%) dans un mouchoir
de poche.

A gauche, Jean-Luc Mélenchon (9%)
semble faire la différence par rapport a
ses concurrents. Yannick Jadot et
Fabien Roussel sont crédités de 4%.
Christiane Taubira et Anne Hidalgo sont
en perte de vitesse (2%).

ource A
NspPolls . 2l datagora

Disposer de templates pour creer des visuels

g e 2022 | 65
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https://www.instagram.com/p/CaAWzUZo5HV/

3. Une identité
graphique cohérente

Objectifs Dans le monde,

U N J E U N E En réalité, la Covid-19 ne
[] E t 11 t représente que la partie émergée
identifable . SE SUICIDE .

toutes les 11 minutes”

4ﬂi"'§£
[J Faciliter la creation de ey
contenus / visuels Henrietta . Fore,

N
llll

s
datagora wil datagora

UNICEF

Disposer de templates pour creer des visuels

A\ 5
il datagora W § =0 2022|566

datagora  ussuRucners (1 rancophonie



3. Une identité
graphique cohérente

Objectifs

O Etre facilement
identifiable

[1 Faciliter la creation de
contenus / visuels
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4. Nouer des
partenariats

Objectifs

[0 Relayer massivement
vos fact-checks

[J Faire croitre votre
communaute

[ Renforcer votre
credibilite / reseau

A\
il datagora
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4. Nouer des
partenariats

Objectifs

[0 Relayer massivement
vos fact-checks

[J Faire croitre votre
communaute

[ Renforcer votre
credibilite / reseau
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@ hugodecrypte @ + Abonné(e)

HE 0 : 3 \ E 3 hugodecrypte & Publication réalisée
D CRYP.‘- E y : @ collaboration avec @datagora.fr et
I'Insee.

il EIV agora

5 IDEES RECUES SUR LES FRANCAIS

W Pour suivre l'actu culture :
@hugodecrypte.pop

‘e’ Pour suivre l'actualité sport :
@hugodecrypte.sport

Quelle idée recue avez-vous sur les
Francais ? &

Commentez avec vos éventuels

IDEES RECUES [
SURLES vav
FRAN?AIS 72 Aimé par frentr et

59 997 autres personnes

en

arguments, résultats dans une prochaine
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4. Nouer des |

partenariats |

(€3) onestpret + Abonné(e)

E (;:,,,..U onestpret C'est enfin le 3éme volet de
i 7 notre collaboration spéciale
g @conv_citoyenne avec @datagora.fr !
v o = Ce dimanche on t'explique comment
Ob' t'f ’ OOM M EN I REDUIRE réduire ton empreinte carbone, et il
Jec I s i " — existe plein de moyens de le faire. 8
| Datagora est allé plus loin en te
i permettant de visualiser ce que les
N OT R E actions individuelles représenteraient
! B dans le meilleur des cas et dans un
[0 Relayer massivement E 7 gm seenariorelie
| Les actions individuelles ne pourront
VOS faCt-CheCkS § cependant a elles seules permettre une
5 diminution conséquente des émissions
| c R B o N E de GES. Il faut passer a l'action collective
i ‘\ !
- ~ E
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4 | Aimé par paloma.moritz et
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4. Nouer des
partenariats

Objectifs

[0 Relayer massivement
vos fact-checks

[J Faire croitre votre
communaute

[ Renforcer votre
credibilite / reseau
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j@ tflinfo et datagora.fr

4. Nouer des

u
pa I te n a I I ats : @ tflinfo @ © Les chiffres du débat : revenons aux faits &

sidentielle, @TFlinfo ¢ dalagora.fr
au centre du débat

A deux mois de I'élection pre
s'associent pour remeltre le

Reguliérement, un grand t e la campagne se clairé par
des chiffres fiables, provenant d'instituts reconnus et pertinents
dans le domaine.

Premier épisode, avec les chiffres de I'INSEE : le pouvoir d'achat des
Frangais : c'était (vraiment) mieux avant ?

ora #chiffres #Fpouvoirdachat "conso Fconsommation

ifrance #insee

' damechouquette tout le monde en parle personne ne faitrien o
Je suis un travailleur de | ombre non essentiel qui trav
depuis 41 ans au smic sans mutuelle 1280 a 56ans et on me dit
passe de

Objectifs

ouva

: france

ail vine du

est vrai je ne suis qu un travailleur d mbre non essentie
urtant nous sommes reux a se lever le matin et bosser
pour rien GRAND RESPECT POUR TOUS LES TRAVAILLEURS DE
L OMBRE NON ESSENTIELS

[0 Relayer massivement
vos fact-checks
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POUVOIR D’ACHAT : U — @

, ~< . » 9 (] olivier__raynaud Bonjour, Super infos ! Question ; est il
e al m Ieux avan H & possible davoir des stats sur les evolutions du pouvoir d'achat
CSP par exemple 7 Qui prendrait en compte le niveau de
vie des gens ?

[J Faire croitre votre
communaute

‘g" crtn desage Bonjour, comment est calculé ce pouvoird'achat? ¢
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@,f’ Aimé par datatesteur et 691 autres personnes

[ Renforcer votre
credibilite / reseau
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4. Nouer des
partenariats

Objectifs

[0 Relayer massivement
vos fact-checks

[J Faire croitre votre
communaute

[ Renforcer votre
credibilite / reseau
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4. Nouer des
partenariats

Objectifs

[0 Relayer massivement
vos fact-checks

[J Faire croitre votre
communaute

[ Renforcer votre
credibilite / reseau
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Le désir de mobhilité est
particulierement élevé chez les jeunes

Part des cadres envisageant de changer d’employeur d'ici un an
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Changer d’entreprise est désormais vu Y
comme une opportunité

Part des cadres pour qui changer de société est vu comme
un risgue ou une opportunité dans la période actuelle

59% confinement Aapec
Opportunité

Source:
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Méthodologie

Enguéte en ligne auprés de 2 000 cadres /
enquéte téléphonique auprés de 1 000 entreprises
septembre 2021
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4. Nouer des
partenariats

Objectifs

[0 Relayer massivement
vos fact-checks

[J Faire croitre votre
communaute

[ Renforcer votre
credibilite / reseau
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Le Parisien

Et vous,
combien de temps passez-vous

atable chaque jour ?

Pour plus de chiffres sur
l'actualité, abonnez-vous a

ﬁ @datagora.fr

Un futur partenariat Le Parisien x Datagora ?
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4. Nouer des

partenariats '

Objectifs |

[0 Relayer massivement ’;
vos fact-checks

[J Faire croitre votre
communaute

T T

0 Renforcer votre ;
credibilite / reseau E
? 1 Prenez 5 minutes pour réflechir a des possibles
P i partenariats pour Les Surligneurs Belgique
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5. Développer de
nouveaux formats Podcasts

LIRE ECOUTER REGARDER

université || A D]AGONALE

Objectifs

[ Toucher de nouveaux
publics

[l Accroitre les chances de
nouer dautres
partenariats

L’'EUROPE EST OPPOSEE A LA CREATION DUN
SALAIRE MINIMUM ? - OBJECTION VOTRE EUROPE,
AVEC AMANDINE CRESPY
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5. Développer de

nouveaux formats
BD / Facilitation graphique

Objectifs

davantage d'étudiants issus de
catégories sociales favorisées :

§ ;
° :
6 5 / .
1SSUS DE CATEGORIES

SOCIALES FAVORISEES 2 \ 0

[V En effet, les grandes écoles accueillent

[ Toucher de nouveaux
publics

[l Accroitre les chances de

nouer dautres S f/ W,,
partenariats \l A
DE u;rgeomes SOCIALES

DEFAVORISEES

Ssunce : TPP dafmsligues 2006 - 2016

~
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5. Développer de
nouveaux formats

Objectifs

[ Toucher de nouveaux
publics

[l Accroitre les chances de
nouer dautres
partenariats

Sitliént pour la plupart

ford et au sud du pays

\
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5. Développer de Format modulable : collab’' Recherche Sciences Po
nhouveaux formats %
E
|
Objectifs | _ é?la%nce ]
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i - &
|
[l Toucher de nouveaux ;
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5. Développer de

nouveaux formats
Jouer sur les echelles / ordres de grandeur.
Objectifs
200 000€ Ccest ... 200 000€ cest
[l Toucher de nouveaux 19 m? a Paris 168 m? a St-Etienne
publics

[l Accroitre les chances de
nouer dautres
partenariats

10500€le m® . 1200€ le m?
' S8

‘Données 01/10/2021 <> ‘Données 01/10/2021

Meilleurs agents ﬁ datagora Meilleurs agents ﬁ datagora
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5. Développer de

nouveaux formats
E Video a 2 tétes

Objectifs

[ Toucher de nouveaux
publics

France Strategie

[l Accroitre les chances de
nouer dautres
partenar iats , trop sale, trop sucreé...
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Y @Datagora

Timothée GIDOIN

* Email: timothee.gidoin@datagora.fr
*Tel: +336 71 53 01 28

YW @TGidoin

A\
il datagora | s




