
Quelle stratégie de communication 
pour valoriser les fact-checks ?
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Petit tour de table 
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Formations Datagora 🡺 Les Surligneurs Belgique
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3 formations prévues au cours du S1 2022 :

• 25/02 - Formation n°1 : stratégie de communication : comment accroitre la 
visibilité et l’impact des contenus de fact-checking ?

• xx/04 – Formation n°2 : design d’information & création de visuels et 
d’infographies 

• xx/05 – Formation n°3 (en distanciel ?) : création de nouveaux formats 
éditoriaux et partenariats médias / ’influenceurs’

🡺 Peut-on définir les deux prochaines dates de formation dès maintenant ?
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Datagora, kezako ?
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Datagora : à l’origine, une plateforme anti-fake news…
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https://twitter.com/Datagora/status/1280789744323112960
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Datagora : à l’origine, une plateforme anti-fake news…
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Datagora : à l’origine, une plateforme anti-fake news…
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Datagora : désormais de la démocratisation d’études
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https://www.instagram.com/p/CYZUjNIIv-7/
https://www.instagram.com/p/CYZUjNIIv-7/
https://www.instagram.com/p/CYZUjNIIv-7/
https://www.instagram.com/p/CYZUjNIIv-7/
https://www.instagram.com/p/CYZUjNIIv-7/
https://www.instagram.com/p/CYZUjNIIv-7/
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Datagora : désormais de la démocratisation d’études
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Pourquoi démocratiser des études ?
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des rapports de la Banque 
Mondiale publiés entre 

2008 et 2012 n’ont

32% 

été téléchargés

JAMAIS
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Bienvenue dans la « jungle des acronymes »
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Bienvenue dans la « jungle des acronymes »
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https://datagora.fr/instituts
https://datagora.fr/instituts
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Faire parler les chiffres : le pouvoir de l’image (formation 2)
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Faire parler les chiffres : le pouvoir de l’image (formation 2)
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Designer l’information pour démocratiser (formation 2)
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https://www.instagram.com/p/CaDCjAVAjD1/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CaDCjAVAjD1/?utm_medium=copy_link
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Nouer des partenariats médias stratégiques (formation 3)
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Nouer des partenariats médias stratégiques (formation 3)
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Datagora : vers du fact-checking à proprement parler ?
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🡺 Besoin de l’appui et des connaissances des Surligneurs pour débuter sur cette activité de 
fact-checking, et, si concluant, réfléchir à vraiment la développer + demander label IFCN

https://www.youtube.com/watch?v=fUu-vU5cmD4&t=77s&ab_channel=FranceStrat%C3%A9gie
https://www.youtube.com/watch?v=fUu-vU5cmD4&t=77s&ab_channel=FranceStrat%C3%A9gie
https://www.instagram.com/p/CSE8brcIp-v/
https://www.instagram.com/p/CSE8brcIp-v/
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Définir et bâtir votre 
stratégie de communication
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Les Surligneurs Belgique, où en êtes-vous ?

2022 21Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs – Février 2022



v

Les Surligneurs Belgique, où en êtes-vous ?
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� Qu’avez-vous fait / entrepris comme action de communication depuis le lancement du site 
LS Belgique ? Quel process pour valider ces actions et les rendre publiques ?

� Sur quels réseaux sociaux êtes-vous ? Ceux sur lesquels vous n’êtes pas présents, 
pourquoi ? Et à titre personnel, sur quel réseau êtes-vous présent ?

� Avez-vous une idée de l’impact des articles publiés jusqu’ici (vues, partages RS, 
commentaires…) ?

� Quelles compétences avez-vous en interne pour accroître la visibilité de vos articles 
(community management, graphisme, vidéo…) ?

� Comment pouvez-vous vous appuyer sur Les Surligneurs France (ressources, actions de 
communication, présence RS…)
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Quelques idées non exhaustives pour renforcer la visibilité des Surligneurs Belgique

Bâtir votre stratégie de communication

3.
Avoir une identité 

graphique marquée 
et cohérente partout

4.
Identifier des 

partenaires (médias, 
influenceurs) 

2.
Renforcer votre 
présence sur les 
réseaux sociaux

1.
Marquer le lancement 

Les Surligneurs 
Belgique

• Être facilement 
identifiable

• Faciliter la création de 
contenus / visuels

• Relayer massivement 
vos fact-checks

• Renforcer votre 
crédibilité / réseau

• Vous faire connaître 
des journalistes

• Faire le « buzz »

5.
Développer de 

nouveaux formats 
éditoriaux

• Créer une communauté
• Toucher de nouveaux 

publics
• Personnifier les articles

• Toucher de nouveaux 
publics

• S’offrir la possibilité de 
nouveaux 
partenariats

Actions

Objectifs
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1. Marquer le lancement
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🡺 Vous faire connaître des 
journalistes

🡺 Faire le « buzz », 
notamment au sein de 
votre écosystème

1. Marquer le 
lancement

Objectifs

Vidéo « virale » lancement appli Datagora (2018)

https://twitter.com/Datagora/status/1060116298728988673
https://twitter.com/Datagora/status/1060116298728988673
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🡺 Vous faire connaître des 
journalistes

🡺 Faire le « buzz », 
notamment au sein de 
votre écosystème

1. Marquer le 
lancement

Objectifs

Communiqué de presse – lancement plateforme 
Datagora (2018)

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Vous faire connaître des 
journalistes

🡺 Faire le « buzz », 
notamment au sein de 
votre écosystème

1. Marquer le 
lancement

Objectifs

Kit de communication partenaires
Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022



2022 28

🡺 Vous faire connaître des 
journalistes

🡺 Faire le « buzz », 
notamment au sein de 
votre écosystème

1. Marquer le 
lancement

Objectifs

Tweet ou thread Twitter « viral »
Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://twitter.com/Datagora/status/980849323234783244
https://twitter.com/Datagora/status/980849323234783244
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🡺 Vous faire connaître des 
journalistes

🡺 Faire le « buzz », 
notamment au sein de 
votre écosystème

1. Marquer le 
lancement

Objectifs

Tweet ou thread Twitter « viral »
Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://twitter.com/Datagora/status/1015171172261158912
https://twitter.com/Datagora/status/1015171172261158912
https://twitter.com/Datagora/status/1015171172261158912
https://twitter.com/Datagora/status/1015171172261158912
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🡺 Vous faire connaître des 
journalistes

🡺 Faire le « buzz », 
notamment au sein de 
votre écosystème

1. Marquer le 
lancement

Objectifs

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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2. Être présent sur 
les réseaux sociaux
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Se lancer sur des réseaux pas forcément « évidents »
Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Se lancer sur des réseaux pas forcément « évidents »
Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.tiktok.com/@datagora.fr/video/6841893144729062662?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=fr
https://www.tiktok.com/@datagora.fr/video/6841893144729062662?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1&lang=fr
https://www.instagram.com/reel/CW8mKe0oqqi/
https://www.instagram.com/reel/CW8mKe0oqqi/
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Animer la communauté : créer des storys interactives, 
rebondir sur l’actualité, répondre aux commentaires…

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Publier à intervalle fixe et régulière (si possible…)

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Personnifier les articles / publier sur son propre compte
(très important sur Linkedin, algorithme tatillon !)

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Identifier des comptes similaires  

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://twitter.com/Datagora/status/1493896461699932161
https://twitter.com/Datagora/status/1493896461699932161
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Veille active : s’inspirer des médias sociaux innovants
(ici : France TV Slash) 

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CZ4a8bTgrUx/
https://www.instagram.com/p/CZ4a8bTgrUx/
https://www.instagram.com/p/CZ4a8bTgrUx/
https://www.instagram.com/p/CZ4a8bTgrUx/
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Veille active : s’inspirer des médias sociaux innovants
(ici : Curieux) 

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CaR85oKoo5G/
https://www.instagram.com/p/CaR85oKoo5G/
https://www.instagram.com/p/CaR85oKoo5G/
https://www.instagram.com/p/CaR85oKoo5G/


2022 40

🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Veille active : s’inspirer des médias sociaux innovants
(ici : Gaspard G) 

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CZ2CRYoMWs4/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CZ2CRYoMWs4/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CZ2CRYoMWs4/?utm_medium=copy_link
https://www.instagram.com/p/CZ2CRYoMWs4/?utm_medium=copy_link
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Veille active : s’inspirer des médias sociaux innovants
(ici : Hugo Décrypte) 

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CaXlO4TrsTs/
https://www.instagram.com/p/CaXlO4TrsTs/
https://www.instagram.com/p/CaXlO4TrsTs/
https://www.instagram.com/p/CaXlO4TrsTs/
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

S’inspirer des médias sociaux innovants (ici : Nous Toutes) 
Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CaUh201gbtu/
https://www.instagram.com/p/CaUh201gbtu/
https://www.instagram.com/p/CYRjLz8AM_D/
https://www.instagram.com/p/CYRjLz8AM_D/
https://www.instagram.com/p/CYo36zCg8gG/
https://www.instagram.com/p/CYo36zCg8gG/
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

Veille active : s’inspirer de ce qui marche ailleurs et des 
nouvelles tendances (ici format « carrousel » sur Linkedin)

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6894681039885656065
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6894681039885656065
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6894681039885656065
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6894681039885656065
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🡺 Créer et animer une 
communauté

🡺 Toucher de nouveaux 
publics

🡺 Personnifier les articles

2. Renforcer votre 
présence réseaux 
sociaux

Objectifs

🡺 Prenez 10 minutes pour identifier des formats RS que 
vous trouvez intéressants et inspirants (même si éloignés 
de la dimension juridique / fact-checking)

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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3. Avoir une identité visuelle
claire et cohérente
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2022 46

🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Pour ce qui est de l’identité graphique, vous êtes plutôt 
bien lotis ! Couleur (jaune fluo & noir), effet surlignage / 
stabilo, usage des majuscules, police, gras, photo coupée…

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Bonne cohérence visuelle sur YouTube (couvertures)

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.youtube.com/channel/UCJvtHYkueTFUgdfa0YXDIUg
https://www.youtube.com/channel/UCJvtHYkueTFUgdfa0YXDIUg
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Moins bonne sur Instagram (couvertures)

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Disposer d’une charte graphique explicite

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Disposer d’une charte graphique explicite

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Disposer d’une charte graphique explicite

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Disposer d’une charte graphique explicite

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Disposer d’une charte graphique explicite

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Disposer de templates pour créer des visuels
Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Disposer de templates pour créer des visuels

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CaAWzUZo5HV/
https://www.instagram.com/p/CaAWzUZo5HV/
https://www.instagram.com/p/CaAWzUZo5HV/
https://www.instagram.com/p/CaAWzUZo5HV/
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Disposer de templates pour créer des visuels

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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🡺 Être facilement 
identifiable

🡺 Faciliter la création de 
contenus / visuels

3. Une identité 
graphique cohérente

Objectifs

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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4. Nouer des partenariats

2022 58Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs – Février 2022
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4. Nouer des 
partenariats Nombre total

de followers
Nouveaux followers

mensuel
Période covid

+ HugoDécrypte

Partenariat 
avec Camille 

Etienne et 
On Est Pret

Objectifs

�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

4. Nouer des 
partenariats

Objectifs

Partenariat Hugo Décrypte x Datagora

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CRGnJq3L7Uv/
https://www.instagram.com/p/CRGnJq3L7Uv/
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�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

4. Nouer des 
partenariats

Objectifs

Partenariat On Est Prêt x Datagora

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/B7ye8I-ovGk/
https://www.instagram.com/p/B7ye8I-ovGk/
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�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

4. Nouer des 
partenariats

Objectifs

Partenariat Camille Etienne x Datagora

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CSWdER4iZje/
https://www.instagram.com/p/CSWdER4iZje/
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�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

4. Nouer des 
partenariats

Objectifs

Partenariat TF1 Info x Datagora

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CaHz2tpK22p/
https://www.instagram.com/p/CaHz2tpK22p/
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�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

4. Nouer des 
partenariats

Objectifs

Partenariat EntR (RFI) x Datagora

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CaC2QfFLiDA/
https://www.instagram.com/p/CaC2QfFLiDA/
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�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

4. Nouer des 
partenariats

Objectifs

Partenariat Le Parisien Eco x Datagora
Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

4. Nouer des 
partenariats

Objectifs

Un futur partenariat Le Parisien x Datagora ?

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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�  Relayer massivement 
vos fact-checks

�  Faire croître votre 
communauté

�  Renforcer votre 
crédibilité / réseau

4. Nouer des 
partenariats

Objectifs

🡺 Prenez 5 minutes pour réfléchir à des possibles 
partenariats pour Les Surligneurs Belgique

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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5. Créer des formats innovants

2022 68Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs – Février 2022



2022 69

�  Toucher de nouveaux 
publics

�  Accroître les chances de 
nouer d’autres 
partenariats

5. Développer de 
nouveaux formats

Objectifs

Podcasts

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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�  Toucher de nouveaux 
publics

�  Accroître les chances de 
nouer d’autres 
partenariats

5. Développer de 
nouveaux formats

Objectifs

BD / Facilitation graphique

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022
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�  Toucher de nouveaux 
publics

�  Accroître les chances de 
nouer d’autres 
partenariats

5. Développer de 
nouveaux formats

Objectifs Format modulable : vidéo Le Lab’

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.youtube.com/watch?v=iIHBQ9BAhII&t=4s&ab_channel=FranceStrat%C3%A9gie
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�  Toucher de nouveaux 
publics

�  Accroître les chances de 
nouer d’autres 
partenariats

5. Développer de 
nouveaux formats

Objectifs

Format modulable : collab’ Recherche Sciences Po

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CZw7MgNoA_9/
https://www.instagram.com/p/CZw7MgNoA_9/
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�  Toucher de nouveaux 
publics

�  Accroître les chances de 
nouer d’autres 
partenariats

5. Développer de 
nouveaux formats

Objectifs

Jouer sur les échelles / ordres de grandeur…

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CaPxQzGI_OB/
https://www.instagram.com/p/CaPxQzGI_OB/
https://www.instagram.com/p/CaPxQzGI_OB/
https://www.instagram.com/p/CaPxQzGI_OB/
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�  Toucher de nouveaux 
publics

�  Accroître les chances de 
nouer d’autres 
partenariats

5. Développer de 
nouveaux formats

Objectifs

Vidéo à 2 têtes

Formation n°1 Datagora x Les Surligneurs –
Février 2022

https://www.instagram.com/p/CXOofANodBF/
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Des questions ?
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• @Datagora

Timothée GIDOIN
• Email: timothee.gidoin@datagora.fr
• Tel: +33 6 71 53 01 28
•   @TGidoin


